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PROJE HAKKINDA

Haklar Projes�'n�n genel amacı, d�n/�nanç, kadın ve LGBTİ+ gruplarından gençlere yönel�k ayrımcılığın ve �nsan hakları 
�hlaller�n�n önlenmes� �ç�n s�v�l toplumun güçlend�r�lmes�d�r. 

Haklar Projes�'n�n özel amacı, Türk�ye'n�n 7 coğrafi bölges�nden seç�len 7 proje �l�nde ve Türk�ye genel�nde d�n/�nanç, kadın ve 
LGBTİ+ gruplarından gençlere yönel�k ayrımcılığı ve �nsan hakları �hlaller�n� önlemekt�r. Bu amaçla Haklar Projes�, 18 – 25 yaş 
aralığındak� ün�vers�te öğrenc�s� gençler�n �nsan hakları pol�t�kalarının desteklenmes�, �zlenmes� ve savunulmasına daha güçlü 
katılımını teşv�k etmekted�r.

Haklar Projes�; eğ�t�m, �zleme ve savunuculuk temell� hedefler rehberl�ğ�nde genelde ayrımcılık vakaları �le �nsan hakları 
�hlaller�n� azaltıcı pol�t�ka öner�ler�n�n gel�şt�r�lmes�n�; özelde �se ş�ddet, nefret söylem� ve nefret suçları �le mücadeley� hedefler. 
Dolayısıyla, Haklar Projes� bel�rt�len amaç ve hedefler doğrultusunda �nsan hakları alanında gençl�k katılımı ve gençl�k 
güçlend�r�lmes�n� s�v�l toplumun örgütlenmes� temel�nde kurarak toplumsal barış ve uzlaşının �nşasında b�rleşt�r�c� roller 
üstlenmekted�r.

İZLEME
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HAKLAR PROJESİ POLİTİKA – SAVUNUCULUK – KAMPANYA DÖNGÜSÜ

  1
TANIMLAMA AŞAMASI
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Tanımlama, Haklar Projes� Eş�tl�k Kampanyası Yol Har�tası �ç�n ele 
alınması gereken pol�t�ka alanının bel�rlenmes� amacıyla �ht�yaçların 
tanımlandığı aşama olup pol�t�ka – savunuculuk – kampanya 
döngüsünün başlangıç noktasıdır. İnsan hakları temell� yaklaşıma 
duyarlı b�r tanımlama aşaması, uygulanacak kampanyanın hang� yolla 
ve ne ölçüde eş�tl�k ve ayrımcılık yasağı �le �lg�l� olduğunu, kırılgan 
gruplardan gençler arasında var olan eş�ts�zl�kler� ve farklı �ht�yaç ve 
terc�hler� ele almak �ç�n hang� noktalarda özel müdahalelere �ht�yaç 
duyulduğunu tesp�t etmey� gerekt�rmekted�r. Bu amaçla öncel�kl� 
olarak, �lg�l� pol�t�ka alanındak� ün�vers�tel� gençler�n durumunu anal�z 
etmek �ç�n projen�n temat�k alanlarına göre ayrıştırılmış ver� ve b�lg�ler 
toplanmalıdır. Ardından, kampanyanın, gençler�n veya kırılgan 
gruplardan gençler�n yaşamlarını hang� şek�llerde etk�led�ğ�, gençler 
arasındak�  (haklara er�ş�m, k�ml�k, katılım, tems�l) neler farklılıkların
olduğu sorularına yanıt aramak gerekmekted�r. Tanımlama 
aşamasında kullanılab�lecek başlıca kaynaklar, proje metn� �le 
ulusal/uluslararası �nsan hakları araştırmaları, gözlemler�, raporları, 
�stat�st�kler� ve anal�zler�d�r. 

9
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01.1. Haklar Projes� Eş�tl�k Kampanyası Yol Har�tası 

NEDİR?
Haklar Projes� Eş�tl�k Kampanyası Yol Har�tası, �nsan haklarının 
eş�tl�ğ� ve kırılgan gruplardan gençler�n güçlend�r�lmes�ne katkı 
sağlayan b�lg� b�r�k�m� �le kanıta dayalı pol�t�ka, planlama ve faal�yetler�n 
oluşturulması �ç�n uygulanan  ana akımlaştırma savunuculuk
stratej�s�n�n en temel  b�r�s�d�r. Haklar katılımcı d�j�tal araçlarından
Projes� Eş�tl�k Kampanyası tasarımında, kampanya örgütlemes� 
(gündem yaratma, farkındalık, etk�leş�m, yaygınlaştırma), medya – 
�let�ş�m ve görünürlüğe da�r (�nternet savunuculuğu, afiş kampanyaları, 
yaygınlaştırma kanallarının etk�n kullanımı vb.) rehber n�tel�ğ�nded�r.  

10
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01.2. Haklar Projes� Eş�tl�k Kampanyası Yol Har�tası 

NEYİ HEDEFLER?
İnsan hakları temell� yaklaşımla gençl�k katılımı ve gençl�k 
güçlend�rmes�ne duyarlı yol har�tasının ana hedefi �nsan hakları 
eş�tl�ğ�n�n pol�t�kalara, planlara ve faal�yetlere tam olarak entegre 
ed�lmes�n� sağlamaktır. Haklar Projes� Eş�tl�k Kampanyası Yol Har�tası 
eş�ts�zl�kler� ve ayrımcılıkları  kılmayı amaçlar. Aynı zamanda görünür
mevcut durumu eş�ts�zl�k ve ayrımcılık açısından sorgulamayı mümkün 
kılar. Eş�ts�zl�k ve ayrımcılıkları ortadan kaldırmaya yönel�k pol�t�ka 
üret�lmes�n�n yanı sıra eş�ts�zl�k ve ayrımcılığa maruz kalan kırılgan 
gruplardan gençler� destekleme �mkânı tanır. 

İnsan hakları temell� yaklaşımla gençl�k katılımı ve gençl�k 
güçlend�rmes�ne duyarlı yol har�tası �le toplumsal alanda;

 eş�ts�zl�kler� ve ayrımcılıkları azaltan,

 öncel�kl� alanları ele alan,

 sorunların temel nedenler�ne odaklanan
 
planlama ve faal�yetler�n gel�şt�r�lmes� �le bu alanda barış ve uzlaşının 
�nşasında b�rleşt�r�c� roller üstlenmes� hedeflenmekted�r.   

11
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01.2. İnsan Hakları Temell� NEDEN
Yaklaşımla Gençl�k Katılımı ve Gençl�k Güçlend�rmes�ne Duyarlı 
Yol Har�tası?

İnsan hakları temell� yaklaşımla gençl�k katılımı ve gençl�k güçlend�rmes�ne duyarlı yol har�tası,

Kırılgan gruplardan gençler�n  pol�t�ka farklılaşan �ht�yaç, öncel�k ve beklent�ler�n�n
yapım sürec�nde anlaşılmasını sağlar. 

 İnsan hakları �hlaller�n� azaltıcı pol�t�ka öner�ler�n�n bu  sunulup  farklılıkları gözeterek
sunulmadığını tesp�t eder.

B�lg� ve ver�ler�n olarak toplanmasının önem�n� durum ve koşullara göre ayrıştırılmış 
ortaya koyar.

D�j�tal katılım savunuculuk yapılandırılmış  �le  arasında doğrusal bağlar kurar ve 
d�yalog alanları oluşturur.

D�j�tal katılımla yürütülen kampanyaların mevcut eş�ts�zl�kler� – ayrımcılıkları 
azaltmadak� etk�s� ve yeterl�l�ğ� hakkında b�lg� ver�r. 

Demokras� ve katılım kültürünün gel�şt�r�leb�lmes� �ç�n yen� ve yen�l�kç� d�j�tal katılım 
araçlarının kullanımını destekleyerek gençler� değ�ş�m�n özneler� olmaya çağırır. 

Hedef grubun, paydaşların ve n�ha� yararlanıcıların kampanya sürec�ne da�r 
farkındalığını artırarak akt�f katılımını teşv�k eder.

D�j�tal katılım araçlarını ve �let�ş�m kanallarını bel�rler.

Haklar Projes� Eş�tl�k Kampanyası tasarımında kampanya söylem�n�n bağlamını 
oluşturan unsurları bel�rler (açıklama, kanıt, örnek, harekete geçme çağrısı).

Gençler�n b�rb�rler�nden öğrenme (akran öğrenme) beraber keşfetme ve 
süreçler�  etk�leş�me g�rmeler�n� ve örgütlenmeler�n� sağlar.aracılığıyla

Gençler�n b�rb�rler�n� duymalarına katkıda bulunur; gençler arasında bağlantılar 
kurar.
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Kampanya tasarımı ve uygulama süreçler�ne gençler�n anlamlı ve kapsayıcı 
katılımını sağlar.

Kampanya tasarımında, uygulanmasında ve raporlamasında anlık ve ardıl etk�ler� 
ve performans göstergeler�n� açıklar. 

Kampanya amaç, hedef ve göstergeler� olur.herkes �ç�n ulaşılab�l�r 

Gerçekç� planlama �le �ht�yaç duyulan alanlara kampanya uygulamalarının 
aktarılmasını sağlayarak etk�nl�k ve etk�l�l�ğ� arttırır.

 kullanımına yönel�k �şlevsel planlar gel�şt�r�r.Kampanya d�j�tal �let�ş�m kanallarının 

Kampanya sürec�ne da�r ve sürdürüleb�l�r süreç odaklı somut tavs�yeler prat�k 
örnekler sunar. 

Kampanya sürec�ne da�r  ve sağlar.hedef odaklı görünürlük yaygınlaştırma 

Projen�n etk�, sonuç, amaçlar ve faal�yetler düzey�nde planlanan kampanya sürec�n�n 
şeffaflık ve hesap vereb�l�rl�ğ�n� arttırır. 

Projen�n kanıt temell� savunuculuk ve b�lg� b�r�k�m� pol�t�kasını destekleyecek n�tel�kte 
gen�ş kapsamlı ve bütüncül b�r yaklaşımla, b�lg� ve �let�ş�m teknoloj�ler�ne dayalı �çer�k 
öner�ler� sunar.

Proje ek�b� �le yüklen�c� arasında kampanya sürec�n�n  esasına göre �y� yönet�ş�m
yürütülmes�n� sağlar.
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HAKLAR PROJESİ POLİTİKA – SAVUNUCULUK – KAMPANYA DÖNGÜSÜ

  2
PLANLAMA AŞAMASI
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Tanımlama aşamasından sonra kampanya tasarımının planlanması 
gelmekted�r. Haklar Projes� Eş�tl�k Kampanyası Yol Har�tası planlama 
sürec�, kampanya kapsamındak� amaçlar ve hedefler �le bunlara 
ulaşmak �ç�n gerçekleşt�r�lecek eylemler�n �nsan hakları temell� 
yaklaşımla gençl�k katılımı ve gençl�k güçlend�rmes�ne duyarlı 
planlanmasıdır. Bu aşamada, d�j�tal katılım araçlarının etk�nl�ğ�n� 
savunuculuk perspekt�finden anal�z etmek ve d�j�tal katılım araçlarının 
savunuculuğun desteklenmes�ne nasıl katkıda bulunduğunu 
bel�rlemek gerekmekted�r. Ayrıca, planlama yaparken, kampanya 
hedefler�n�n �zlenmes�ne ve kampanyanın uygulama aşamasında 
gençler üzer�ndek� etk�ler�n�n ölçülmes�ne ve karşılaştırılmasına �z�n 
verecek göstergeler oluşturması öneml�d�r. 

15



Haklar Projes� Avrupa B�rl�ğ� 
tarafından desteklenmekted�r

716

 02.1. Kampanya �ç�n Planlama Anlayışı

Kampanya tasarımı �ç�n planlama anlayışı kapsamında �zlenecek adımlar, aşağıdak� şemada 
ver�lm�şt�r. Bu bölümde, bu adımlara göre anlatım yapılacaktır.

Veri ve Bilgilerin Toplanması
Anal �z ed� lecek faal �yet �n;  amaç ve hedefler� ,  performans göstergeler � , 
çıktıları, hedef grupları ve yararlanıcıları, kampanya tasarımına uygunluk 
kr�terler� g�b� b�lg�ler �le �nsan hakları temell� yaklaşımla gençl�k katılımı ve 
gençl�k güçlend�rmes�ne duyarlı ver�ler toplanır.

Durum ve İhtiyaç Analizi
İnsan hakları eş�tl�ğ�n� temel alan, kırılgan gruplardan ün�vers�te öğrenc�s� gençler�n 
güçlend�r�lmes�n� desteklemek �ç�n oluşturulmuş kampanya öner�ler� (konunun durum 
tesp�t�); gençler�n farklı durum, �ht�yaç ve beklent�ler�n�n planlama ve uygulama sürec�nde 
d�kkate alınma durumu (hedef grup nezd�nde durum tesp�t�, algılar); �let�ş�m evren�n�n 
durum tesp�t� (trendler, talepler, beklent�ler)

Kampanya Önceliklerinin Değerlendirilmesi
Proje tanımlama metn�n� çerçeveleyen b�lg� ve belgeler; ulusal ve uluslararası mevzuat, 
pol�t�ka ve stratej� belgeler� �ncelen�r ve kampanya hedef ve alanları bel�rlen�r. Hedef grupla 
�lg�l� d�j�tal katılım araçlarının kullanım durumlarına göre farklılışan �ht�yaç, beklent� ve 
öncel�kler değerlend�r�l�r.

Analiz Sonuçlarına Ulaşılması
Yararlanıcı hedef grupların sayıları, anal�z ed�len farklı d�j�tal katılım araçlarına göre 
dağılım, tasarlanacak kampanyaya gençler�n anlamlı ve kapsayıcı dah�l ed�lme durumu

Önerilerin Geliştirilmesi ve Kampanya Tasarımı
İnsan hakları eş�tl�ğ�n�n sağlanması ve kırılgan gruplardan gençler�n güçlend�r�lmes�ne 
katkı sunmak üzere kampanya tasarımına yönel�k öner�ler; eş�ts�zl�kler�n tesp�t�  ve 
görünürlüğü �ç�n alt alanlara odaklı der�nlemes�ne çalışmaların yapılmasına yönel�k 
öner�ler; �lerleyen süreçte �ht�yaç duyulan d�j�tal katılım faal�yetler�ne yönel�k öner�ler 
gel�şt�r�l�r.
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  02.1. Kampanya �ç�n Planlama Anlayışı

1Haklar Projes� kapsamında 25 – 26 Mayıs 2024 tar�hler�nde proje �ller�nden  18-25 yaşlarındak� 
2

ün�vers�te öğrenc�s� 75 genc�n  katılımlarıyla Ankara'da Savunuculuk Çalıştayı 
gerçekleşt�r�lm�şt�r. 

Çalıştayın temel amaçları şu şek�lde sıralanab�l�r:

  Sosyal değ�ş�m �ç�n savunuculuk ve pol�t�ka etk�leme temel�nde projen�n temat�k alanları 
doğrultusunda boşluk ve �ht�yaçları bel�rlemek

 Katılımcıların �let�ş�m ve savunuculuk kapas�teler�n� güçlend�rmek

 Proje kapsamında yürütülecek kampanyanın tasarım ve uygulamasına da�r öner�ler 
gel�şt�rmek

 Kampanya yol har�tasının yazımına kaynaklık etmek

 Gençler�n kampanyaya anlamlı ve kapsayıcı katılımlarını teşv�k etmek ve teşv�k 
araçları/yöntemler� üzer�ne fik�r gel�şt�rmek

Çalıştay, gençler�n özne olarak alındığı gençl�k katılımı ve gençl�k güçlend�rmes�ne dayalı 
yöntemlerle yürütülmüştür. Çalıştay ağırlıklı olarak şu sorulara odaklandı: 

 Kampanya alanının, amaç ve hedefin�n bel�rlenmes�nde hang� adımların atılmasını 
öner�rs�n�z? Talepler�n�z nelerd�r? (etk� anal�z�, durum ve �ht�yaç anal�z�)

 Kampanyada hang� mesaj, görsel/�ş�tsel d�l uygulama araçlarının öne çıkmasını 
�sters�n�z? Neden?

 Kend� sorun alanınızla �lg�l� b�r dak�kalık mesaj oluşturmak �stense neler paylaşmak 
�sters�n�z?

 Kampanyanın uygulama planı kapsamında olası paydaşları k�m/k�mler olab�l�r? (paydaş 
har�talama)

 Kampanyanın uygulama planı kapsamında olası muhal�fler� k�m/k�mler olab�l�r? (GZFT 
anal�z�) 

 Muhal�fin gücü ölçüsünde (saptırma, erteleme, reddetme, değer�n� düşürme, kandırma, 
bölme, s�nd�rme, güven�l�rl�ğ�n� yok etme, yok etme, …) önlem öner�ler�n�z nelerd�r?

1  Ankara, D�yarbakır, Hatay, İstanbul, İzm�r, Mard�n, Mers�n, Samsun
2  Katılımcı demografik b�lg�ler� hakkında detaylı b�lg� �ç�n Ek1 Belges�n� İnceleyeb�l�rs�n�z.
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 Kampanya kapsamında hedefe hang� yollarla yaklaşılab�l�r? Öner�ler�n�z, katkılarınız 
neler olab�l�r?

 Kampanya konusuna d�kkat çekmek �ç�n bağlantı kurab�leceğ�n�z kurum/kuruluşlar var 
mı?

 Ne tür �let�ş�m faal�yetler� ve savunuculuk kampanyaları yürütülüyor? Bu konularda 
yapılan çalışmalarda ne g�b� düzenlemeler öner�rs�n�z?

 Paydaşlarla gençler�n güçlend�r�lmes� ve savunuculuk temell� nasıl �şb�rl�kler� yapılıyor? 

 Kampanyanın hedef grubu gençler olarak kampanya süres�nce d�j�tal katılım araçlarının 
hang� yol ve yöntemlerle �lerlemes�n� öner�rs�n�z?

Çalıştay programı sırasında, �let�ş�m kampanyalarına, paydaş platformlarına ve hedef 
grupların davranışsal yönler�n�n önem�ne ve deney�m tabanlı akran öğrenme n�tel�kler�ne 
öncel�k ver�ld�. Bu yönüyle çalıştay sorgulayan, etk�leş�mlerle süren, araştırmalara yaslanan ve 
b�rl�ktel�ğe dayanan b�r anlatma – paylaşma prat�ğ�n� deney�mleyerek çoğaltma esası üzer�nde 
durmuştur. Buradan hareketle çalıştayda, proje kapsamında yürütülecek kampanyanın, 
tasarım ve uygulama aşamalarının yer aldığı yol har�tasının yazımına kaynaklık edecek genel 
b�r bakış n�tel�ğ�ndek�  çıkarılmıştır. Bu amaçla, mevcut durum ve �ht�yaç anal�z�
katılımcılardan projen�n temat�k alanları olan; 

 1.  Kadının �nsan hakları, toplumsal c�ns�yet temell� ş�ddet, çocuk yaşta/erken/zorla 
evl�l�kler;

 2.  LGBTİ+'ların �nsan hakları ve nefret suçları; 

 3.  D�n/�nanç gruplarının �nsan hakları ve nefret söylemler�

hakkında kampanyalar gel�şt�rmeler� �stenm�şt�r. Projen�n temat�k alanlarına göre katılımcıların 
gel�şt�rd�kler� kampanyalara da�r genel b�lg�ler aşağıdak� tabloda ver�lm�şt�r.
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Kampanya Adı Proje Temat�k Alanı Amaçlar ve Hedefler Mesajlar Slogan

Bırakın Çocuklar 

Çocuk Kalsın

Çocuk yaşta/erken/zorla 

evlend�rmeler

Türk�ye’dek� çocuk 

yaşta/erken/zorla 

evlend�rmeler�n 

engellenmes�

Çocukların en temel hakkı, 

çocuk olma hakkı

Küçük yürekler büyük 

sorumluluk taşımasın

İnançlar Arası 

Köprüler

D�n/�nanç gruplarının �nsan 

hakları ve nefret söylemler�

Gençlere yalnız 

olmadıklarını 

h�ssett�rerek �nançlarına 

uygun ortak paylaşım 

alanları oluşturmak ve 

�nanç temell� 

kutuplaşmaları 

engellemek

Önce İnsan, Sonra İnan

Baharda yeşeren 

ç�çekler g�b� yen�den 

yeşeren kardeşl�kler

Özgür İnanç Özgür 

Toplum

D�n/�nanç gruplarının �nsan 

hakları ve nefret söylemler�

Ayrım gözetmeks�z�n her 

d�n/�nanç grubuna sosyal, 

ekonom�k, kültürel 
olanaklar oluşturmak

İnancına değ�l, �ş�ne bak; 

�nanç temell� ayrımcılığa dur 

de!

İnançta saygı, �şte 

eş�tl�k

Nefret suçlarına karşı 

b�rl�kte savaşacağız, 

Gökkuşağının her reng� 

kadar eşs�z ve parlak 

b�r geleceğe!

Vardık, Varız, Var 

Olacağız

Gökkuşağı Neferler� LGBTİ+’ların �nsan hakları

Farklılıkların b�rleşt�rd�ğ�, 

her b�rey�n kend�n� 

güvende ve değerl� 

h�ssett�ğ� b�r dünya �nşa 

etmek

Yalnız değ�ls�n�z, buradayız, 
yanınızdayız.

Den�z B�z�z
LGBTİ+’ların �nsan hakları 

ve nefret suçları

LGBTİ+’ların 

görünürlüğünü artırmak 

LGBTİ+ hakları �nsan 

haklarıdır.

1000 Kadın 1000 

Yaşam
Kadının �nsan hakları

Kadınların 

güçlend�r�lmes�

Herkes �ç�n alan, katılım ve 

güçlend�rme

Kadınlar b�rl�kte, 

kadınlar güçlü

Evl�l�k Değ�l 

Evc�l�kt�r Hakkı

Çocuk yaşta/erken/zorla 

evlend�rmeler

Toplumsal c�ns�yet 

eş�tl�ğ�ne da�r 

çalışmalarda ve çocuk 
haklarının 

savunuculuğunda öncü 

b�r rol üstlenerek her kız 
çocuğunun özgürce ve 

eş�t yaşayab�leceğ� b�r 

dünya yaratmak

Çocuk yaşta/erken/zorla 
evlend�rmelere son vermek 

�ç�n b�rl�kte mücadele edel�m! 

Geleceğ�m�z� korumak �ç�n 

eğ�t�m ve fırsat eş�tl�ğ� 

sağlayalım. 

Hayaller�n� Koru

Tablo 1: Haklar Projes� Savunuculuk Çalıştayı Katılımcı Grupların Kampanya Çalışmaları
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Tablodan da görüldüğü g�b� çalıştayda katılımcılar gel�şt�rd�kler� kampanyalarla; farklılıklarla b�r 
arada olma �stençler�n�, ayrımcılık ve �nsan hakları �hlaller�ne karşı harekete geçme �radeler�n� 
ortaya koymuşlardır. Katılımcılar, hak arama ve savunuculukta kampanyaların önem� 
konusunda hemfik�r oldular. Çalıştayda, sosyal değ�ş�m �ç�n savunuculuk ve pol�t�ka etk�leme 
amacıyla gençl�k katılımının gerekl� olduğu ve Haklar Projes�'n�n �zled�ğ� akran öğrenme 
yöntemler�n�n etk�l� olduğu bel�rt�ld�. Kampanya tasarım ve uygulama aşamalarının yer aldığı 
yol har�tası �le süreç odaklı ve s�stemat�k b�r yapı oluşturulması gerekt�ğ� �fade ed�ld�. 

Kampanyalar, grup çalışmaları sonucunda oluşturulmuştur. Mevcut durum ve �ht�yaç anal�z�n� 
yaparken kolaylaştırıcılık sağlaması açısından katılımcılara grup görevler� ver�lm�şt�r. Grup 
görevler� kapsamında her grup kend�ler�ne a�t grup sloganlarını ve grup ş��rler�n� yazmışlardır. 
Katılımcılara yönelt�len grup görevler� sonunda ver�len cevaplar aşağıdak� tabloda 
sıralanmıştır.
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Grup No Grup Slogan Grup Ş��r

“ H - Hep�m�z geld�k buradayız

  A -Ardımızdak�lere seslen�yoruz 

  K - K�msey� yalnız bırakmayız 

  L - Lafta değ�l �craattayız.

  A -Aklımızla ve kalb�m�zle karşınızdayız

  R - Razı değ�l�z, susmayız haksızlıklara”

“ H  - Hür düşüncen�n peş�ndey�z, 

  A  - Adalet�n �z�nde, eş�tl�ğ�n gücündey�z. 

  K  - Kardeşl�k duygusuyla doluyuz, 

  L  - L�der�z bu yolda, hakkı savunuruz. 

  A  - Ayrımcılığa set çeker�z,

  R  – Rengârenk b�r dünya �ç�n el ele ver�r�z.”

“ H  - Hal� ned�r acep bu ülken�n 

   A -Ayrıştırılan ayrıştırılana

  K -Kalps�zler sarmışken dört b�r yanı ve

  L - Lales�z kalmışken bahçeler

  A -Artık geld� zamanı dur demen�n 

  R - Rahatsızlıkları yok etmen�n”

“ H - Herkes yararlanmalı haklardan 

  A -Ayırmalı doğruyu yanlıştan 

  K - Korunmalı haksızlıklardan. 

  L - Layığız hep�m�z barış ve huzura 

  A -Aynıyız hep�m�z aslında

  R - Rüyalarımızda kalmasın o güzel dünya.”

“ H - Herkes neden eş�t değ�l 

  A -Adalet� sağlayab�lecekken

  K - Kanunlar önünde özgür h�ssedeb�lecekken 

  L - La�kl�k meşales�n� el�nde tut

  A -Arkana bakma, yalnız değ�ls�n asla 

  R - Ruhun özgür, beden�n hür 

“ H - Haklarını korumak �steyen gençlerd�k

  A -Aynı mücadeley� veren 

  K - Korkmadan yaşadığımız dünya �steyen 

  L - L�yakat� esas eyled�k

  A -Amaçları, �dealler� olan 

  R - Ruhunu adalet �le besleyen”

“ H - Hayatın �çselleşt�rm�ş olduğu olgular 

  A -Ağıtlar yakar, can yakar

  K - Kırılgan grupların sess�z çığlıkları 

  L - Lazım değ�l duymayan kulaklara 

  A -Az b�raz sabred�n, hak savunucuları buradalar 

  R - Rengârenk b�r dünya �ç�n savaşıyorlar”

7 “Genc�z, güzel�z; b�z bu sorunları çözer�z”

4 “Haklarımı savunuyorum”

5 “Farklı sesler, eş�t haklar”

6 “Herkes �ç�n eş�tl�k, mücadele �ç�n b�rl�k”

1 “Haklarını savun, savun b�z arkandayız!”

2 “Genc�z, güçlüyüz, haklarla özgürüz”

3 “İnsan haklarıyla parla, eş�tl�kle yansıt”

Tablo 2: Haklar Projes� Savunuculuk Çalıştayı Grup Görevler� 
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Tablodan da görüldüğü g�b� çalıştayda katılımcılar, akrost�ş temalı ş��rler�yle Haklar  “Haklar” 
Projes� �le hak arama ve savunuculuk arasında gençl�k katılımına dayalı bağlar kurmuşlardır. 
Haklar Projes�'ne da�r a�d�yet ve sah�plenme duyguları güçlüdür. Tablodak� cevaplar n�tel �çer�k 
anal�zler�ne tab� tutulduğunda öne çıkan kavramlar şu şek�lde sıralanab�l�r: “pol�t�ka 
değ�ş�kl�kler� �ç�n etk�l� savunuculuk, katılım, k�msey� ger�de bırakmama, b�l�şsel ve ps�kososyal 
güçlend�rme, rıza, �kt�dar, d�ren�ş, arayış, özgürlük, hak arama, adalet, eş�tl�k, b�rl�ktel�k, 
dayanışma, k�ml�k, gençl�k, ayrımcılık yasağı, toplumsal barış, huzur ve güven.” Burada elde 
ed�len b�lg�ler ve bulgular �lerleyen sayfalarda yol har�tası kavramlar har�tasına kaynaklık 
edecekt�r. 

Kampanya �ç�n planlama anlayışı, Savunuculuk Çalıştayı'nda gençler�n anlamlı ve kapsayıcı 
katılımı sonucunda elde ett�ğ� b�lg� ve bulgularla; kampanya tasarımı ve uygulama aşamaları 
arasındak� bağlantıları güçlend�rerek hedeflere ulaşmaya aracılık eder. Aynı zamanda proje 
kapsamında gel�şt�r�lecek kampanyaya en �y� şek�lde nasıl yansıtılab�leceğ�n� göstermek �ç�n 
�şaret met�nlerd�r. İnsan hakları temell� yaklaşımla gençl�k katılımı ve gençl�k güçlend�rmes�n� 
sağlayan bu yaklaşımın, gel�şt�r�lecek kampanyanın tüm süreçler�ne egemen olacağı görülür. 
Kampanyanın bu yaklaşımla uyumlu olarak planlama yapısının �y� oluşturulması ve projen�n 
hedefler�yle bağının kuvvetl� olması sağlanacaktır. Projen�n hedefler� �le bağı düşünülerek kısa 
ve uzun vadel� olarak oluşturulacak kampanya altında yer alan gerekl�l�kler, kampanyanın 
gerçekleşt�r�lmes� �ç�n etk�n araçlardır. 
Kampanya �let�ş�m�nde hem tekn�k (s�v�l toplumun �let�ş�m temeller�, hedef grubu bel�rleme, 
hedef gruba göre söylem bel�rleme, kampanya tasarımı, �let�ş�m stratej�s�n�n temeller�, medya 
ve mesaj arasındak� �l�şk�, kampanya özet� hazırlama, yüklen�c� �le �l�şk�ler� yönetme) hem de 
uygulama (GZFT anal�z�, Eylül – Ek�m – Kasım 2024'te yürütülecek kampanya sürec�n�n 
planlanması �ç�n Mayıs 2024'te yapılan Savunuculuk Çalıştayı) anlatımlarının dâh�l ed�ld�ğ� b�r 
anlatım ben�msenm�şt�r. Kampanya �let�ş�m�n�n başlangıcında bell� başlı sorulara net ve kısa 
cevaplar ver�lerek �let�ş�m� gerçekleşt�ren yüklen�c� ek�ple sorular üzer�nde uzlaşmaya 
varılmıştır. Bu yanıtlar, kampanyanın uygulama çerçeves�n� bel�rlem�şt�r. Mesajların nasıl 
oluşturulması gerekt�ğ�ne da�r rehber görev� görmüştür. Bunun yanında bu yol har�tasıyla, hem 
yüklen�c� �let�ş�m ve tasarım ek�b� hem de bu ek�b� yönlend�recek proje ek�b� �ç�n de rehber 
n�tel�ğ�nde olacaktır. 
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HAKLAR PROJESİ POLİTİKA – SAVUNUCULUK – KAMPANYA DÖNGÜSÜ

  3
UYGULAMA AŞAMASI
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Yol har�tasının etk�n, etk�l� ve ver�ml� b�r şek�lde sunulması �ç�n kampanya 
tasarımının �y� tanımlanmış ve planlanmış olması yeterl� b�r unsur değ�ld�r. Aynı 
zamanda kampanya uygulama çerçeves�n�n de �y� b�r şek�lde ç�z�lmes� ve 
uygulanması �ç�n gerekl� tedb�rler�n alınması gerekmekted�r. Bunlardan �lk�, 
kampanya tasarımının uygulama aşamasındak� yüklen�c�n�n yol har�tasında 
bel�rlenen hedefler ve faal�yetler hakkında yeterl� b�lg� b�r�k�m�ne sah�p olması �ç�n 
b�rl�kte yönet�m anlayışına dayalı tedb�rlerd�r. 

İnsan Hakları Temell� Yaklaşımla Gençl�k Katılımı ve Gençl�k Güçlend�rmes�ne 
Duyarlı Yol Har�tası pol�t�ka – savunuculuk – kampanya döngüsünün etk�n �şley�ş� 
de bu sürece katkıda bulunması beklenen bütün aktörler�n uygulama 
faal�yetler�ne katılımına bağlıdır. Kampanya uygulama çerçeves� �ç�n atılacak 
adımlar süreç odaklı ve sürece dâh�l olacak ortaklar ve paydaşlar �ç�n kavramlar 
har�tası ve uygulama alanları olarak �fade ed�lecekt�r. Dolayısıyla gerek 
kampanya hedef gruplarının gerekse yararlanıcılarının kampanya uygulamaları 
hakkındak� b�lg� düzeyler�n�n artırılması, süreçte daha akt�f roller üstelenmeler�ne 
katkılar sunacaktır. 

Tanımlama – Planlama süreçler�nde anlamlı ve kapsayıcı katılımlarının 
sağlandığı kampanya hedef gruplarının ve yararlanıcılarının kampanya 
uygulama aşamasında b�lg�ler�n�n ve sah�plenme �radeler�n�n artırılması �ç�n 
kampanya uygulama çerçeves�n�n ç�z�lmes� öneml� gündemler arasındadır. 
Ayrıca, bu konuda yetk�nl�kler�n�n desteklenmes� �ç�n kampanya hedef 
gruplarının ve yararlanıcılarının d�nam�kler� göz önüne alınarak d�j�tal katılıma 
dayalı yen�l�kç� ve yaratıcı görsel, �ş�tsel ve yazılı kampanya materyaller� 
gel�şt�r�lecekt�r. 

24
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03.1. Kampanya Uygulama Çerçevesi 

25

LOREM IPSUM

Lorem ipsum dolor sit 

amet  consectetuer 

adipiscing elit  sed diam 

nonummy nibh

LOREM IPSUM

Lorem ipsum dolor sit 

amet  consectetuer 

adipiscing elit  sed diam 

nonummy nibh

LOREM IPSUM

Lorem ipsum dolor sit 

amet  consectetuer 

adipiscing elit  sed diam 

nonummy nibh

LOREM IPSUM

Lorem ipsum dolor sit 

amet  consectetuer 

adipiscing elit  sed diam 

nonummy nibh

Hedef Gruplar

İlkeler, Değerler, Öncel�kler

Amaçlar

Kavramlar Har�tası

Kampanya Söylem�

Araçlar/Kanallar

Zaman Ç�zelges�
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03.1. 1.  Hedef Gruplar
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Kampanya hedef grupları, sosyal değ�ş�m �ç�n savunuculuk ve pol�t�ka etk�leme düzeyler� �le 
kampanya kapsamında ulaşılması gerek�len sayılara göre b�r�nc�l, �k�nc�l ve üçüncül olmak 
üzere üç ana başlık altında ver�lm�şt�r. 

Kampanyanın ana hedef grubu ve yararlanıcısı kampanyanın b�r�nc�l hedef grubu olan proje 
�ller� ve Türk�ye genel� 18 – 25 yaşlarındak� ün�vers�te öğrenc�s� gençlerd�r. Kampanya 
kapsamında hedef gruplar ve yararlanıcılar beraber düşünüldüğünde kampanyanın en az 
10000 k�ş�ye ulaşması gerekmekted�r.

Pol�t�ka yapıcılar

S�v�l toplum örgütler�

Proje �ller� ve Türk�ye 
genel� 18 – 25 yaşlarındak� 
ün�vers�te öğrenc�s� gençler
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03.1.2.  İlkeler, Değerler, Öncelikler
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Kampanya boyunca �nsan hakları temell� yaklaşımla gençl�k katılımı ve gençl�k 
güçlend�rmes�ne duyarlı �lke ve değerler ben�msenecek ve odağa alınacaktır.  Aynı şek�lde bu 
�lke ve değerlerle uyumlu olarak kampanya yaklaşımında, Haklar Projes�'n�n temel değerler� 
olan evrensell�k, eş�tl�k ve ayrımcılık yapmama, katılım, kapsayıcılık, şeffaflık ve hesap 
ver�leb�l�rl�k �le �nsan haklarının bütünlüğü esas olacaktır. Kampanya uygulama çerçeves� 
kapsamında Haklar Projes�'n�n temat�k çalışma alanları öncel�kl� olacaktır.
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 İnsan hakları temell� yaklaşımla gençl�k güçlend�rmes�n� sağlamak
 
 İnsan hakları �hlaller�ne ve ayrımcılık vakalarına d�kkat çekmek
 
 Eş�ts�zl�k ve ayrımcılıkları azaltmak
 
 İnsan haklarının hem savunulması hem de uygulanması açısından gençlerle katılımcı, 

kapsayıcı ve yapıcı d�yalog alanları oluşturmak
 
 Gençler�n �nsan hakları pol�t�ka yapım süreçler�nde sesler�n�n duyulmasını sağlamak
 
 D�j�tal katılımla b�rl�kte öğrenme ve savunuculuk
 
 Yerel ve ulusal düzeyde gençler ve �nsan hakları savunucuları arasında bağlantılar 

kurmak
 
 Gençler�n d�j�tal katılımla çoğaltıcı etk�s�n� teşv�k etmek
 
 Hedef grupları harekete geç�rmek �ç�n etk�lemek
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Demokrasi

İnsan Hakları

Savunuculuk
Dijital Katılım

Gençlik

Kırılgan 
Gruplar

 03.1.4.  Kavramlar Haritası
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Kampanya söylem�, hedef grupların kampanyayı �drak etmeler� sağlayarak kampanyaya 
katılımlarını teşv�k edecekt�r. Kampanya söylem�n�n temel mesajları ve yaklaşımları üç başlık 
altında �nceleneb�l�r:

1- Güven�l�rl�k: Kampanyaya da�r güven�rl�k sağlanacaktır. Hedef gruplar nezd�nde 
kampanyanın saygınlığı artırılacaktır. Kampanya hakkında alandak� b�lg�, deney�m ve �radey� 
gösterecek takt�kler kullanılacaktır. Kampanya mesajlarının tutarlılığını göstermek �ç�n kanıt 
temell� pol�t�ka ve b�lg� b�r�k�mler�yle �lerlenecekt�r. Hedef grupların �lg�s�n� çekecek 
kaynaklardan anekdotlar, vakalar, olgular, alıntı ve �stat�st�kler kullanılacaktır. Bas�t, anlaşılır, 
açık ve genç dostu d�l ve anlatım ben�msenecekt�r.

2- Bağlılık:  Kampanyanın mesajları ve amaçları �le hedef gruplar arasında kurulacak 
bağın duygusudur. Kampanyanın amaçlarıyla, olumlu duygular �l�şk�lend�r�lecekt�r. Duyguların 
harekete geç�ren gücünden yararlanarak duygulara seslenen b�r söylem kullanılacaktır. Bunu 
güçlend�rmek �ç�n analoj� ve metaforlar gel�şt�r�lecekt�r. Canlı ve b�rden çok duyguyu 
uyandıracak kalıplar seç�lerek kampanya daha etk�n hâle get�r�lecekt�r. Bunu yaparken hedef 
grupların, kullanılacak kel�me ve kel�me gruplarının b�l�şsel, duyusal ve duygusal anlamlarına 
aş�na olmalarına d�kkat ed�lecekt�r. Duygu bağları yaratılacaktır. Hedef grupların kampanyayı 
sah�plenmeler� sağlanacaktır. 

3- Tutarlılık:  Kampanya mesajının mantığını �fade etmekt�r. Ortaya konan b�lg�, 
açıklama, kanıt ve örneklerle kampanyaya katılımı harekete geç�recek mantık arasında 
tutarlılık olacaktır. Bu amaçla ortak b�r kavramlar har�tası kullanılacaktır; mantıklı, tutarlı ve 
gerçekç� olunacaktır. B�lg� ve deney�mlere yer ver�lecekt�r. Sorular sorularak hedef grupların 
keşfetmes� ve düşünmes� sağlanacaktır. Paylaşılan b�lg�ler�n dayanak noktaları göster�lerek 
kampanya mesajlarının tutarlılığı sağlanacaktır. 

Kampanya materyaller�n�n hazırlanması

Kampanya kapsamında 10 farklı slogan, 5 farklı mesaj, 1 dak�kalık kamu spotu, 5 canlı yayın 
ve 5 röportaj hazırlanacaktır. Kampanyanın “çağrı” yapacağı mecralarda (örneğ�n afiş, duyuru 
ve sosyal medya gönder�ler�) farkındalık yaratan n�tel�kler vurgulanarak hedef grupları �nsan 
hakları temell� yaklaşımla gençl�k katılımı ve gençl�k güçlend�rmes�ne davet eden b�r üslup 
ben�msenecekt�r. B�l�nçlend�rme ve güçlend�rme �ç�n kullanılacak kamu spotu, canlı yayın ve 
röportaj g�b� ana akım basın – medya ve �let�ş�m mecralarında �se daha çok b�lg� veren b�r üslup 
kullanılacaktır. 

Afiş, duyuru ve sosyal medya gönder�ler� tasarımında kampanya amaçlarına yönel�k sloganlar 
ve �lg�l� mesajlar aşağıdak� şemada ver�lm�şt�r. 
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Eş�t Hak Eş�t İnsan
Mesaj: "Bütün �nsanlar özgür, onur ve haklar bakımından eş�t doğarlar." İHEB md.1

Ben VARım
Mesaj: "Haklarım �ç�n Buradayım”

Farkında İnsan, FARKıyla İnsan
Mesaj: "Ben� Ben Yapan Farklarım, Farkımla Değerl�y�m”

BİRl�kteÇOK
Mesaj: "B�rl�kte Farklı, Farklılıkla B�r�z”

SÖZümüz Var

2

3

4

5

1

GÖRmezden Gelme

DUY, Değ�ş�me Kulak Ver

Eş�tl�k �ç�n EŞİTle

Ayrımcılığa DUR de

8

9

10

6

7

SES ver
Mesaj: "Değ�ş�m �ç�n savunuculuk”
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Kampanya d�j�tal katılım araç, yöntem ve tekn�kler� kullanılarak yürütülecekt�r. Kampanya 
süres�nce sosyal medya hesapları akt�f olacaktır. Hesaplar arası er�ş�m, etk�leş�m, 
bahsetme, görüntüleme ve et�ketler etk�l� b�r şek�lde kullanılacaktır. Kampanya 
materyaller�n�n görünürlüğü sağlanacaktır. Hedef gruplarla etk�leş�m kanalları her zaman 
açık �let�ş�me dayalı olacaktır. Kampanyanın uygulamasında ortaklar ve paydaşların 
kampanyaya da�r b�l�n�rl�k, farkındalık, duyuru ve yaygınlaştırma çalışmalarında akt�f 
görev, rol ve sorumlulukları olacaktır. Basın b�ld�r�ler�, bültenler hazırlanması 
öngörülmekted�r. Kampanya materyaller� alandak� b�rl�ktel�kler� ve �şb�rl�kler�n� 
kolaylaştırmak amacıyla talep ed�lmes� durumunda �lg�l�lere açık er�ş�m kaynak olarak 
sunulacaktır. 
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1.AY
Eylül 2024

Ekim 2024
2.AY 3.AY

Kasım 2024

HEDEF
10000

90 GÜN



Haklar Projes� Avrupa B�rl�ğ� 
tarafından desteklenmekted�r

7

HAKLAR PROJESİ POLİTİKA – SAVUNUCULUK – KAMPANYA DÖNGÜSÜ

  4
İZLEME VE DEĞERLENDİRME AŞAMASI
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İlerlemey� tak�p etmek ve olası zorlukları g�dermek �ç�n devam eden 
çalışmaları �zlemek gerek�r. Bu, kampanya düzey�nde olduğu kadar 
faal�yet – proje düzey�nde de gerekl�d�r. Bu amaçla, bu bölümde 
kampanya uygulama çerçeves� gereğ�nce göstergeler bel�rlenerek 
�zleme faal�yetler� planlanacaktır. İzleme, kampanya uygulamasını 
odağına alan ve �nsan hakları temell� yaklaşımla gençl�k katılımı ve 
gençl�k güçlend�rmes�n� amaçlayan b�r süreçt�r. İzlemeye ek olarak, 
kampanyanın etk�ler� de �nsan hakları temell� yaklaşımla gençl�k 
katılımı ve gençl�k güçlend�rmes� odağıyla değerlend�r�lmel�d�r. 
Bunların yanında, Haklar Projes�'n�n hesap vereb�l�rl�k �lkes�n�n gereğ� 
olarak yapılan değerlend�rmeler önem arz edecekt�r. 

35
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Kampanya medya – �let�ş�m h�zmetler�n�n �sten�len düzeyde ve yetk�nl�kte sunulup 
sunulmadığının değerlend�rmes�n� yapmak �ç�n etk�n b�r �zleme s�stem� kurmak gerek�r. İzleme 
s�stem� �ç�n kampanya kapsamında gel�şt�r�lm�ş araçlardan b�r�, “İnsan Hakları Temell� 
Yaklaşımla Gençl�k Katılımı ve Gençl�k Güçlend�rmes� İşaret�” olacaktır. Bu �şaret aracılığıyla 
kampanya medya – �let�ş�m h�zmetler�yle tanımlı faal�yetler�n �şlerl�ğ�n� kolay b�r şek�lde 
�zlemek, h�zmetler�n yetk�nl�ğ�n� ölçmek, gerekl� görülen hâllerde değ�ş�kl�kler talep etmek 
mümkün olmaktadır. Buna göre, 0 �la 2 arasında b�r ölçeklend�rme s�stem� kullanılarak 
�şaretlemeler yapılacaktır. Aşağıdak� tabloda puan s�stem� ve gerekçelend�rme met�nler� 
ver�lm�şt�r. 

Yukarıda yer alan �zleme ve değerlend�rme aracı net�ces�nde “İnsan Hakları Temell� Yaklaşımla 
Gençl�k Katılımı Ve Gençl�k Güçlend�rmes� Kampanyanın Temel� (PUAN 2)” olarak tesp�t 
ed�len kampanya medya – �let�ş�m araçları, kampanya yürütmes�nde etk�n ve etk�l� olarak 
sayılacaktır. 

PUAN AÇIKLAMA

İnsan Hakları Temell� Yaklaşımla Gençl�k 
Kat ı l ımı  ve  Genç l �k  Güç lend � rmes � 
Kampanyada Hedeflenmem�şt�r. (PUAN 0)

Kampanya b�leşenler� (hedef gruplar; �lkeler, 
değerler, öncel�kler; amaçlar, kavramlar; 
söylemler; araçlar/kanallar) İnsan Hakları 
Temell� Yaklaşımla Gençl�k Katılımı ve Gençl�k 
Güçlend�rmes� İşaret� odağına göre taranmış 
ancak tesp�t ed�lemem�şt�r. 

İnsan Hakları Temell� Yaklaşımla Gençl�k 
Kat ı l ımı  ve  Genç l � k  Güç lend � rmes � 
Kampanyanın Öneml� B�r Hedefid�r. (PUAN 1)

Kampanya �ç�n İnsan Hakları Temell� Yaklaşımla 
Gençl�k Katılımı ve Gençl�k Güçlend�rmes� 
öneml� b�r hedeft�r. Ancak kampanyanın 
yürütülmes�n�n temel neden� değ�ld�r. 

İnsan Hakları Temell� Yaklaşımla Gençl�k 
Kat ı l ımı  ve  Genç l �k  Güç lend � rmes � 
Kampanyanın Temel�d�r. (PUAN 2)

İnsan Hakları Temell� Yaklaşımla Gençl�k 
Katılımı ve Gençl�k Güçlend�rmes� kampanyanın 
ana hedefid�r ve Kampanya tasarımında ve 
uygulamasında beklenen sonuçlarının temel� b�r 
konumdadır. 

Tablo 3: Kampanya İzleme ve Değerlend�rme Genel Aracı
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Proje Konsors�yumu, Proje Ek�b� ve Proje Yürütme Kom�tes�'nden oluşmaktadır. Proje 
Konsors�yumu'nun ve medya �let�ş�m h�zmet satın alımına taraf olan yüklen�c� arasında 
kampanya uygulamasında katılımcı yönet�me dayalı �l�şk�ler gel�şt�rmes� ve sürdürmes� esas 
olacaktır. Kampanya sürec�nde b�rl�kte yönet�m ve b�rl�kte üret�me dayalı katılımcı yönet�ş�m 
anlayışı, kampanyanın her aşamasında hesap vereb�l�rl�ğ�, şeffaflığı, etk�nl�k ve etk�l�l�ğ� �lkesel 
ve eylemsel olarak yer�ne get�rmen�n temeller�n� oluşturmaktadır. Kampanya medya – 
�let�ş�m�ne konu olan tanımlı �ht�yaç ve gerekl�l�klere sah�p proje tanımlama ve mantıksal 
çerçeve yaklaşımında ver�len sözler� ve taahhütler� yansıtan ve bu taahhütler� yer�ne get�ren 
bütünlüğü ve uygulama şekl�n� sağlamak �ç�n �zleme ve değerlend�rmen�n kapsamına g�rer. 

Kampanyanın projen�n etk�, sonuç ve faal�yetler düzey�nde olumlu ve etk�l� sonuçlar vermes�n� 
sağlamada Proje Konsors�yumu öneml� roller üstlenmekted�r. Kampanyanın tanımlama – 
planlama – uygulama süreçler�nde hedef grupların farklılaşan �ht�yaç ve beklent�ler�ne yönel�k 
somut ve ölçüleb�l�r sonuçlar ortaya çıkaracağına da�r soru setler� oluşturup değerlend�rmelere 
katkılar sunacaktır. Öner�len soru setler� aşağıda sıralanmıştır.

 Kampanya uygulamasında yer alan faal�yet, tedb�r ve göstergeler ne kadar ayrıntılı, 
hedef gruplar üzer�ndek� etk�ler� nelerd�r?

 Kampanya uygulamasında gel�şt�r�len araçlar/kanallar ve mesajlar �nsan hakları temell� 
yaklaşımla gençl�k katılımı ve gençl�k güçlend�rmes�ne duyarlı mı? Hedef gruplar 
üzer�nde etk�s� var mı?

 Hedef gruplara göre ayrıştırılmış mesajlar var mı, mesajlar hedef grupların d�j�tal katılım 
araçlarını kullanma alışkanlıklarına göre yaygınlaştırılıyor mu?

 Kampanya �çer�s�nde gençler�n katılım ve tems�l düzeyler� ned�r? Gençler d�j�tal katılım 
araçlarının olanaklarından eş�t b�r şek�lde yararlanab�l�yor mu?

 Eş�tl�k hedefin� sağlamak ve eş�ts�zl�kler�/ayrımcılıkları ortadan kaldırmak �ç�n kampanya 
tasarımında ve uygulamasında özel tedb�rler var mı?

Öner�len sorular süreçte gel�şt�r�lecek sorularla beraber, kampanyanın proje nezd�nde 
performansını sorgulamak ve olası etk�ler� düşünmey� sağlayacaktır. Bu noktada, Proje 
Konsors�yumu üyeler� �nsan hakları temell� yaklaşımla gençl�k katılımı ve gençl�k 
güçlend�rmes� dâh�l olmak üzere kampanyanın etk�nl�ğ� ve bunların medya – �let�ş�m 
h�zmetler�ne katkı ve uyumunu sorgulayab�lecekt�r. Kampanyanın değerlend�r�lmes� sürec�nde 
�se, Proje Konsors�yumu üyeler� kampanyanın uygulanmasını �zlemek �ç�n gel�şt�r�len 
mekan�zmalara destek sağlayarak kampanya sürec�ndek� gözet�m roller�n� gel�şt�reb�lecekt�r.



Kampanya faal�yet�n�n; proje etk� ve sonuçlar düzey�nde performans göstergeler�n� ölçmek �ç�n 
etk� anal�z ve ölçekler�, proje mantıksal çerçeve yaklaşımında yer alan doğrulama/ger� b�ld�r�m 
araçlarına göre yapılandırılacaktır. Bu kapsamda doğrulama/ger� b�ld�r�m araçları aşağıdak� 
tabloda ver�lm�şt�r. 
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ARAÇ AÇIKLAMA

Sosyal Medya Raporları Kampanya boyunca sosyal medya hesaplarının 
beğen�, etk�leş�m, kaydetme, paylaşım g�b� 
değ�şken ölçekler�ne göre kayıtları ve görünüm 
sayıları

Proje Web S�tes� Raporları Kampanya boyunca proje web s�tes�n�n ana 
sayfa görünümler� ve etk�leş�m trafikler�

Basından Haberler Kampanya boyunca kampanya hedefler� 
doğrultusunda hedef grupları ve yararlanıcıları 
harekete geç�rmek �ç�n medyanın olumlu �lg�s�n� 
çekme, kampanya sah�plenme �rades� yaratma

Tablo 4: Kampanya Doğrulama/Ger� B�ld�r�m Araçları Etk� Ölçekler�

KAMPANYA DOĞRULAMA/GERİ BİLDİRİM ARAÇLARI

Proje Tekn�k Raporları Kampanya faal�yet� uygulama dönem� gereğ�nce 
3. Yıl 2. İlerleme Raporu �le Tekn�k F�nal Raporu 
�lg�l� açıklamalarla kampanya anlatımlarına yer 
verme

Avrupa B�rl�ğ� Türk�ye Delegasyonu (ABTD) 
İle İl�şk�ler

Kampanya sonrası değ�ş�m �ç�n savunuculuk ve 
pol�t�ka etk�leme düzey�nde etk�ler� ABTD �le 
paylaşma, öner�ler� alma, değerlend�rmede ölçüt 
alma
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Şehir Sayı

Ankara 50

Diyarbakır 4

Hatay 1

Mersin 4

Samsun 4

Mardin 4

İzmir 4

İstanbul 4

75

Cinsiyet Sayı

Kadın 58

Erkek 13

Non binary 4

75

ŞEHİR DAĞILIMI

CİNSİYET DAĞILIMI
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Doğum Yılı Sayı

1997 2

1998 1

1999 5

2000 9

2001 18

2002 13

2003 17

2004 9

2005 1

75

Üniversite Sayı

Ankara Hacı Bayram Veli Üniversitesi 6

Ankara Üniversitesi 10

Ankara Yıldırım beyazıt üniversitesi 2

Antalya Bilim Üniversitesi 1

Atılım Üniversitesi 1

Başkent Üniversitesi 1

Bilkent Üniversitesi 5

Çankaya Üniversitesi 4

DİCLE ÜNİVERSİTESİ 1

Dokuz Eylül Üniversitesi 1

Ege üniversitesi 1

Gazi Üniversitesi 1

Giresun üniversitesi 1

Hacettepe Üniversitesi 11

Hatay Mustafa Kemal Üniversitesi 1

İstanbul Üniversitesi 2

İstanbul Aydın Üniversitesi 1

İzmir demokrasi üniversitesi 1

İzmir Katip Çelebi Üniversitesi 1

Mardin Artuklu üniversitesi 5

Marmara Üniversitesi 1

Mehmet Akif Ersoy Üniversitesi 1

Mersin Çağ üniversitesi 1

Mersin Üniversitesi 2

Mimar Sinan Güzel Sanatlar Üniversitesi 1

ODTÜ (ORTA DOĞU TEKNİK ÜNİVERSİTESİ) 2

Ondokuz Mayıs Üniversitesi 4

Osmaniye Korkut Ata Üniversitesi 1

Sağlık Bilimleri Üniversitesi 3

TOBB Ekonomi ve Teknoloji Üniversitesi 2

75

Üniversite Dağılımı

EK-1 / Savunuculuk Çalıştayı Katılımcı Demografik Bilgileri
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Bölüm Sayı

Amerikan Kültürü ve Edebiyatı 1

Arapça mütercim tercümanlık 1

Bankacılık ve finans 1

Beslenme ve Diyetetik 1

Coğrafya 1

Diş Hekimliği 1

Ergoterapi 1

Felsefe 1

Fizyoterapi ve rehabilitasyon /Adalet 1

Fransızca Siyaset Bilimi ve Kamu Yönetimi 1

Gazetecilik 2

Grafik Tasarım 1

Halkla ilişkiler 1

Hemşirelik 1

Hukuk 14

İktisat 2

İngiliz Dili ve Edebiyatı 1

İngilizce Öğretmenliği 1

İşletme 1

Matematik 1

Nüfus ve Vatandaşlık 1

Özel Eğitim öğretmenliği 1

Politika ve Ekonomi 1

Psikoloji 4

Psikolojik Danışmanlık ve Rehberlik 4

Resim 1

Sinoloji 1

Siyaset Bilimi ve Kamu Yönetimi 5

Siyaset Bilimi ve Uluslararası İlişkiler 4

Sosyal hizmet 4

Sosyoloji 2

Süryani Dili ve Edebiyatı / Arkeoloji 1

Şehir ve Bölge Planlama 1

Tıbbi Laboratuvar 1

Tıp 1

Uluslararası İlişkiler 5

Yönetim Bilişim Sistemleri 2

Yüksek lisans 1

75

14

Bölüm Dağılımı

EK-1 / Savunuculuk Çalıştayı Katılımcı Demografik Bilgileri
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