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PROJE KUNYESI

PROJE BASLIGI: Kirilgan Gruplardan Genglerin insan Haklarini Geligtirmek igin
Universite Gengliginin Gug¢lendirilmesi (Haklar Projesi)

PROJE NUMARASI: NEAR —TS/2021/427 — 459
PROJENIN YURUTUCUSU: Genglik Servisleri Merkezi Dernegi

PROJE ORTAKLARI: Mardin Ortak Kadin isbirligi Dernegi
Ugur Mumcu Arastirmaci Gazetecilik Vakfi

PROJE SURESI: 1 Subat 2022 — 31 Ocak 2025 (36 Ay)

Bu yol haritasi Avrupa Birligi'nin finansal destegi ile Genclik Servisleri Merkezi Dernegi (GSM) tarafindan
uygulanan “Kirilgan Gruplardan Genglerin Insan Haklarini Gelistirmek igin Universite Gengliginin
Glglendirilmesi” projesi kapsaminda hazirlanmistir. Bu yayinda ifade edilen gériigler Avrupa Birligi'nin
resmi gériiglerini yansitmamaktadir.
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PROJE HAKKINDA

Haklar Projesi'nin genel amaci, din/inang, kadin ve LGBTI+ gruplarindan genclere yénelik ayrimciligin ve insan haklari
ihlallerinin 6nlenmesi icin sivil toplumun glglendiriimesidir.

Haklar Projesi'nin 6zel amaci, Turkiye'nin 7 cografi bélgesinden segilen 7 proje ilinde ve Turkiye genelinde din/inang, kadin ve
LGBTI+ gruplarindan genclere yénelik ayrimciligi ve insan haklari ihlallerini &nlemektir. Bu amagla Haklar Projesi, 18 — 25 yas
araligindaki Universite dgrencisi genglerin insan haklari politikalarinin desteklenmesi, izlienmesi ve savunulmasina daha guglu
katihmini tesvik etmektedir.

I HAKLAR PROJESI I

I EGITiM I I iZLEME I I \WUNUCULUK I

Haklar Projesi; egitim, izlieme ve savunuculuk temelli hedefler rehberliginde genelde ayrimcilik vakalari ile insan haklar
ihlallerini azaltici politika 6nerilerinin gelistiriimesini; 6zelde ise siddet, nefret séylemi ve nefret suglari ile miicadeleyi hedefler.
Dolayisiyla, Haklar Projesi belirtilen amag¢ ve hedefler dogrultusunda insan haklari alaninda genglik katilimi ve genglik
guglendirilmesini sivil toplumun 6rgutlenmesi temelinde kurarak toplumsal barig ve uzlaginin insasinda birlestirici roller
Ustlenmektedir.
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HAKLAR PROJESI POLITIiKA - SAVUNUCULUK - KAMPANYA DONGUSU

TANIMLAMA

PLANLAMA

IZLEME VE
DEGERLENDIRME
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TANIMLAMA ASAMASI




Haklar Projesi Esitlik Kampanyasi Yol Haritasi icin ele
alinmasi gereken politika alaninin belirlenmesi amaciyla ihtiyaglarin
tanimlandigi asama olup
dénglsunin baslangic noktasidir. insan haklari temelli yaklasima
duyarli bir tanimlama asamasi, uygulanacak kampanyanin hangi yolla
ve ne Olctde esitlik ve ayrimcilik yasagi ile ilgili oldugunu, kirilgan
gruplardan gencler arasinda var olan esitsizlikleri ve farkli ihtiya¢ ve
tercihleri ele almak icin hangi noktalarda 6zel midahalelere ihtiyag
duyuldugunu tespit etmeyi gerektirmektedir. Bu amacla 6éncelikli
olarak, ilgili politika alanindaki tniversiteli genclerin durumunu analiz
etmek icin projenin tematik alanlarina gére ayrigtirilmig veri ve bilgiler
toplanmalidir. Ardindan, kampanyanin, genclerin veya kirilgan
gruplardan genclerin yasamlarini hangi sekillerde etkiledigi, gencler
arasindaki (haklara erigim, kimlik, katilim, temsil) neler
oldugu sorularina yanit aramak gerekmektedir. Tanimlama
asamasinda kullanilabilecek baglica kaynaklar, proje metni ile
ulusal/uluslararasi insan haklari arastirmalari, gézlemleri, raporlari,
istatistikleri ve analizleridir.




01.1.Haklar Projesi Esitlik Kampanyasi Yol Haritasi

insan haklarinin
esitligi ve kirilgan gruplardan genclerin glclendirilmesine katki
saglayan bilgi birikimi ile kanita dayali politika, planlama ve faaliyetlerin
olusturulmasi icin uygulanan ana akimlastirma
stratejisinin en temel birisidir. Haklar
Projesi Esitlik Kampanyasi tasariminda, kampanya o6rgltlemesi
(gindem yaratma, farkindalik, etkilesim, yayginlastirma), medya —
iletisim ve gérinarltige dair (internet savunuculugu, afis kampanyalari,
yayginlastirma kanallarinin etkin kullanimi vb.) rehber niteligindedir.




01.2.Haklar Projesi Esitlik Kampanyasi Yol Haritasi

insan haklari temelli yaklasimla genclik katilimi ve genclik
glclendirmesine duyarli yol haritasinin ana hedefi insan haklari
esitliginin politikalara, planlara ve faaliyetlere tam olarak entegre
edilmesini saglamaktir. Haklar Projesi Egitlik Kampanyasi Yol Haritasi
esitsizlikleri ve ayrimciliklari kilmayi amaclar. Ayni zamanda
mevcut durumu esitsizlik ve ayrimcilik agisindan sorgulamayi1 mimkuin
kilar. Esitsizlik ve ayrimciliklari ortadan kaldirmaya yonelik politika
dretiimesinin yani sira esitsizlik ve ayrimciliga maruz kalan kirilgan
gruplardan gencleri destekleme imkani tanir.

insan haklari temelli yaklasimla genclik katilimi ve genclik
guclendirmesine duyarli yol haritasi ile toplumsal alanda;

planlama ve faaliyetlerin geligtiriimesi ile bu alanda barig ve uzlasinin
insasinda birlegtirici roller Gistlenmesi hedeflenmektedir.
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01.2.N E D E N insan Haklari Temelli

Yaklagimla Genglik Katilimi ve Genglik Gliglendirmesine Duyarli
Yol Haritas1?

Insan haklari temelli yaklasimla genclik katilimi ve genglik gliclendirmesine duyarli yol haritasi,

Kirllgan gruplardan genglerin farklilasan ihtiyag, 6ncelik ve beklentilerinin politika
yapim surecinde anlasiimasini saglar.

insan haklari ihlallerini azaltici politika dnerilerinin bu farkliliklar gézeterek sunulup
sunulmadigini tespit eder.

Bilgi ve verilerin durum ve kosullara goére ayristirilmis olarak toplanmasinin dnemini
ortaya koyar.

Dijital katilim ile savunuculuk arasinda dogrusal baglar kurar ve yapilandiriimis
diyalog alanlari olusturur.

Dijital katilimla ydrutilen kampanyalarin mevcut esitsizlikleri — ayrimciliklari
azaltmadaki etkisi ve yeterliligi hakkinda bilgi verir.

Demokrasi ve katilim kalturintn gelistirilebilmesi igin yeni ve yenilikgi dijital katihm
araclarinin kullanimini destekleyerek gencleri degisimin 6zneleri olmaya ¢cagirir.

Hedef grubun, paydaslarin ve nihai yararlanicilarin kampanya sirecine dair
farkindaligini artirarak aktif katilimini tegvik eder.

Dijital katilm araclarini ve iletisim kanallarini belirler.

Haklar Projesi Esitlik Kampanyasi tasariminda kampanya soyleminin baglamini
olusturan unsurlari belirler (agiklama, kanit, 6rnek, harekete gegme gagrisi).

Genglerin birbirlerinden 6grenme (akran 6grenme) ve beraber kesfetme
suregleri araciligiyla etkilesime girmelerini ve 6rgiitlenmelerini saglar.

Genglerin birbirlerini duymalarina katkida bulunur; gencgler arasinda baglantilar
kurar.
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Kampanya tasarimi ve uygulama sireclerine gencglerin anlamh ve kapsayici
katilimini saglar.

Kampanya tasariminda, uygulanmasinda ve raporlamasinda anlik ve ardil etkileri
ve performans gostergelerini aciklar.

Kampanya amag, hedef ve géstergeleri herkes igin ulasilabilir olur.

Gergekci planlama ile ihtiyag duyulan alanlara kampanya uygulamalarinin
aktarilmasini saglayarak etkinlik ve etkililigi arttirir.

Kampanya dijital iletisim kanallarinin kullanimina yénelik islevsel planlar gelistirir.

Kampanya strecine dair siirdurilebilir siire¢ odakli somut tavsiyeler ve pratik
ornekler sunar.

Kampanya sirecine dair hedef odakli goriniirliik ve yayginlastirma saglar.

Projenin etki, sonug, amaclar ve faaliyetler dizeyinde planlanan kampanya siirecinin
seffaflik ve hesap verebilirligini arttirir.

Projenin kanit temelli savunuculuk ve bilgi birikimi politikasini destekleyecek nitelikte
genis kapsamli ve batuncul bir yaklagimla, bilgi ve iletisim teknolojilerine dayali igerik
Onerileri sunar.

Proje ekibi ile yiklenici arasinda kampanya sirecinin iyi yonetisim esasina goére
yuratilmesini saglar.

13
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PLANLAMA ASAMASI




Tanimlama asamasindan sonra kampanya tasariminin planlanmasi
gelmektedir. Haklar Projesi Esitlik Kampanyasi Yol Haritasi planlama
sireci,

dir. Bu asamada, dijital katilim araclarinin etkinligini
savunuculuk perspektifinden analiz etmek ve dijital katilim aracglarinin
savunuculugun desteklenmesine nasil katkida bulundugunu
belirlemek gerekmektedir. Ayrica, planlama yaparken, kampanya
hedeflerinin izlenmesine ve kampanyanin uygulama asamasinda
gencler Uzerindeki etkilerinin 6lgcilmesine ve karsilastiriimasina izin
verecek gbstergeler olusturmasi 6nemlidir.
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02.1. Kampanyaigin Planlama Anlayisi

Kampanya tasarimi i¢in planlama anlayisi kapsaminda izlenecek adimlar, asagidaki semada
verilmistir. Bu b6limde, bu adimlara gére anlatim yapilacaktir.

Durum ve ihtiyac Analizi

insan haklari esitligini temel alan, kirilgan gruplardan Universite 6gdrencisi genglerin
guclendirilmesini desteklemek icin olusturulmus kampanya 6nerileri (konunun durum
tespiti); genclerin farkli durum, ihtiyac¢ ve beklentilerinin planlama ve uygulama sirecinde
dikkate alinma durumu (hedef grup nezdinde durum tespiti, algilar); iletisim evreninin
durum tespiti (trendler, talepler, beklentiler)

Analiz Sonuclarina Ulasilmasi

Yararlanici hedef gruplarin sayilari, analiz edilen farkli dijital katihm araglarina gére
dagilim, tasarlanacak kampanyaya genclerin anlamli ve kapsayici dahil edilme durumu

Onerilerin Gelistirilmesi ve Kampanya Tasarimi

insan haklar esitliginin saglanmasi ve kirilgan gruplardan genglerin giiglendiriimesine
katki sunmak Uzere kampanya tasarimina yonelik dneriler; esitsizliklerin tespiti ve
gOrunurligu icin alt alanlara odakli derinlemesine c¢alismalarin yapilmasina ydnelik
Oneriler; ilerleyen siirecte ihtiyac duyulan dijital katiim faaliyetlerine ydnelik 6neriler
geligtirilir.
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02.1. Kampanyaigin Planlama Anlayisi

Haklar Projesi kapsaminda 25 — 26 Mayis 2024 tarihlerinde proje illerinden’ 18-25 yaslarindaki
Universite 6grencisi 75 gencin® katilimlariyla Ankara'da Savunuculuk Calistayi
gerceklestirilmistir.

Calistayin temel amacglari su sekilde siralanabilir:

@ Sosyal degisim icin savunuculuk ve politika etkileme temelinde projenin tematik alanlar
dogrultusunda bosluk ve ihtiyaglari belirlemek

@ Katilimcilarin iletigsim ve savunuculuk kapasitelerini gliclendirmek

@ Proje kapsaminda yuritilecek kampanyanin tasarim ve uygulamasina dair dneriler
gelistirmek

@ Kampanya yol haritasinin yazimina kaynaklik etmek

@ Gencglerin kampanyaya anlamli ve kapsayici katilimlarini tesvik etmek ve tesvik
araclari/yéntemleri Gzerine fikir geligtirmek

Caligtay, genclerin 6zne olarak alindigi genglik katilimi ve genglik gliclendirmesine dayali
yontemlerle yuratalmustur. Calistay agirlikh olarak su sorulara odaklandi:

@ Kampanya alaninin, ama¢ ve hedefinin belirlenmesinde hangi adimlarin atiimasini
Onerirsiniz? Talepleriniz nelerdir? (etki analizi, durum ve ihtiyac analizi)

@ Kampanyada hangi mesaj, godrsel/isitsel dil uygulama araclarinin éne c¢ikmasini
istersiniz? Neden?

@ Kendi sorun alaninizla ilgili bir dakikalik mesaj olusturmak istense neler paylagsmak
istersiniz?

@ Kampanyanin uygulama plani kapsaminda olasi paydaslari kim/kimler olabilir? (paydas
haritalama)

@ Kampanyanin uygulama plani kapsaminda olasi muhalifleri kim/kimler olabilir? (GZFT
analizi)

@ Muhalifin glic élcistinde (saptirma, erteleme, reddetme, degerini diisirme, kandirma,
bdélme, sindirme, glvenilirligini yok etme, yok etme, ...) 6nlem dnerileriniz nelerdir?

' Ankara, Diyarbakir, Hatay, istanbul, izmir, Mardin, Mersin, Samsun
? Katilmer demografik bilgileri hakkinda detayl bilgi icin Ek1 Belgesini inceleyebilirsiniz.
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02.1. Kampanyaigin Planlama Anlayisi

@ Kampanya kapsaminda hedefe hangi yollarla yaklagilabilir? Onerileriniz, katkilariniz
neler olabilir?

@ Kampanya konusuna dikkat ¢cekmek icin baglanti kurabileceginiz kurum/kuruluglar var
mi?

@ Ne tir iletisim faaliyetleri ve savunuculuk kampanyalari yuratiliyor? Bu konularda
yapilan ¢calismalarda ne gibi dizenlemeler 6nerirsiniz?

@ Paydaslarla genclerin guclendiriimesi ve savunuculuk temelli nasiligbirlikleri yapiliyor?

@ Kampanyanin hedef grubu gencler olarak kampanya suresince dijital katilim araglarinin
hangi yol ve yéntemlerle ilerlemesini énerirsiniz?

Calistay programi sirasinda, iletisim kampanyalarina, paydas platformlarina ve hedef
gruplarin davranissal yoénlerinin dnemine ve deneyim tabanli akran 6grenme niteliklerine
oncelik verildi. Bu ydniyle ¢aligtay sorgulayan, etkilesimlerle stiren, arastirmalara yaslanan ve
birliktelige dayanan bir anlatma — paylasma pratigini deneyimleyerek ¢cogaltma esasi Uzerinde
durmustur. Buradan hareketle calistayda, proje kapsaminda yurutilecek kampanyanin,
tasarim ve uygulama asamalarinin yer aldigi yol haritasinin yazimina kaynaklik edecek genel
bir bakig niteligindeki mevcut durum ve ihtiya¢c analizi ¢cikariimistir. Bu amacgla,
katilimcilardan projenin tematik alanlari olan;

1. Kadinin insan haklari, toplumsal cinsiyet temelli siddet, cocuk yasta/erken/zorla
evlilikler;

2. LGBTIi+'larin insan haklari ve nefret suglart;
3.Din/inan¢ gruplarinininsan haklari ve nefret séylemleri

hakkinda kampanyalar gelistirmeleri istenmistir. Projenin tematik alanlarina gére katilimcilarin
gelistirdikleri kampanyalara dair genel bilgiler agsagidaki tabloda verilmigtir.
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02.1. Kampanyaigin Planlama Anlayisi

Kampanya Adi Proje Tematik Alani
1000 Kadin 1000 Kadinin insan haklari
Yagam

Amaglar ve Hedefler

Kadinlarin
guglendirilmesi

Mesajlar

Herkes icin alan, katilm ve
guclendirme

"HAK

AR

Slogan

Kadinlar birlikte,
kadinlar gcli

Turkiye'deki gocuk
yasta/erken/zorla
eviendirmelerin
engellenmesi

Cocuklarin en temel hakki,
cocuk olma hakki

Kiguk yurekler buyik
sorumluluk tagimasin

Birakin Cocuklar Cocuk yasta/erken/zorla
Cocuk Kalsin eviendirmeler
Evlilik Degil Cocuk yasta/erken/zorla
Evciliktir Hakki eviendirmeler

Toplumsal cinsiyet
esitligine dair
calismalarda ve gocuk
haklarinin
savunuculugunda éncli
bir rol Ustlenerek her kiz
cocudunun dzgurce ve
esit yagayabilecegi bir
diinya yaratmak

Cocuk yasta/erken/zorla
evlendirmelere son vermek
icin birlikte miicadele edelim!
Gelecegimizi korumak icin
egitim ve firsat esitligi
saglayalim.

Hayallerini Koru

Gokkusagi Neferleri LGBTi+larin insan haklari

Farkliliklarin birlestirdigi,
her bireyin kendini
guvende ve degerli
hissettigi bir diinya insa
etmek

Yalniz degilsiniz, buradayz,
yaninizdayiz.

Gokkusaginin her rengi
kadar essiz ve parlak
bir gelecege!

Vardik, Variz, Var
Olacagiz

Deniz Bizi LGBTi+larin insan haklari LGBTi+larin LGBTi+ haklari insan Nefret suglarina karsi
eniz Biziz g - =
ve nefret suglari gorinUrligind artirmak haklaridir. birlikte savasacagiz,
Genglere yalniz
olmadiklarini
. hissettirerek inanglarina Baharda veseren
Inanglar Arasi Din/inang gruplarinin insan uygun ortak paylasim “ ; ; . yeseref
. N . Once Insan, Sonra Inan gicekler gibi yeniden
Képriiler haklari ve nefret séylemleri alanlari olusturmak ve .
. h yeseren kardeslikler
inang temelli
kutuplagmalari
engellemek

Ozgiir inang Ozgiir
Toplum

Din/inang gruplarinin insan
haklari ve nefret sdylemleri

Ayrim gbzetmeksizin her
din/inang grubuna sosyal,

ekonomik, kiltdrel
olanaklar olugturmak

inancina degil, isine bak;
inang temelli ayrimciliga dur
de!

inangta sayg|, iste
esitlik

Tablo 1: Haklar Projesi Savunuculuk Calistay1 Katilimci Gruplarin Kampanya Calismalari
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02.1. Kampanyaigin Planlama Anlayisi

Tablodan da goérildugu gibi calistayda katilimcilar gelistirdikleri kampanyalarla; farkliliklarla bir
arada olma istenglerini, ayrimcilik ve insan haklari ihlallerine kargi harekete gegme iradelerini
ortaya koymuslardir. Katilimcilar, hak arama ve savunuculukta kampanyalarin dnemi
konusunda hemfikir oldular. Calistayda, sosyal degisim icin savunuculuk ve politika etkileme
amaciyla genglik katiliminin gerekli oldugu ve Haklar Projesi'nin izledigi akran 6grenme
yéntemlerinin etkili oldugu belirtildi. Kampanya tasarim ve uygulama asamalarinin yer aldigi
yol haritasi ile sureg odakli ve sistematik bir yapi olugturulmasi gerektigi ifade edildi.

Kampanyalar, grup ¢alismalari sonucunda olusturulmustur. Mevcut durum ve ihtiyag analizini
yaparken kolaylastiricilik saglamasi agisindan katihmcilara grup goérevleri verilmistir. Grup
gorevleri kapsaminda her grup kendilerine ait grup sloganlarini ve grup siirlerini yazmislardir.
Katilimcilara ydneltilen grup goérevleri sonunda verilen cevaplar asagidaki tabloda
siralanmigtir.

%
»>»
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02.1. Kampanyaigin Planlama Anlayisi

Grup No Grup Slogan

Grup Siir

1 “Haklarini savun, savun biz arkandayiz!” “ H - Hepimiz geldik buradayiz

A -Ardimizdakilere sesleniyoruz

K - Kimseyi yalniz birakmayiz

L - Lafta degil icraattayiz.

A -Aklimizla ve kalbimizle karsinizdayiz
R - Razi degiliz, susmayiz haksizliklara”

2 “Genciz, gligliiyliz, haklarla ézgiiriiz” “ H - Hiir diiglincenin pesindeyiz,
A - Adaletin izinde, esitligin giiciindeyiz.
K - Kardesglik duygusuyla doluyuz,
L - Lideriz bu yolda, hakki savunuruz.
A - Aynimciliga set gekeriz,
R — Rengérenk bir diinya icin el ele veririz.”

3 “Insan haklariyla parla, esitlikle yansit’ “ H - Hali nedir acep bu (lkenin
A -Ayrigtirilan ayristirilana
K -Kalpsizler sarmigken dort bir yani ve
L - Lalesiz kalmisken bahgeler
A -Artik geldi zamani dur demenin
R - Rahatsizliklar yok etmenin”

4 “Haklarimi savunuyorum” “H - Herkes yararlanmali haklardan
A -Ayirmali dogruyu yanligtan
K - Korunmali haksizliklardan.
L - Layigiz hepimiz barig ve huzura
A -Ayniyiz hepimiz aslinda
R - Riiyalarimizda kalmasin o giizel diinya.”

5 “Farkli sesler, esit haklar’ “H - Herkes neden esit degil
A -Adaleti saglayabilecekken
K - Kanunlar 6niinde 6zgtir hissedebilecekken
L - Laiklik mesalesini elinde tut
A -Arkana bakma, yalniz degilsin asla
R - Ruhun ézgtir, bedenin hiir

6 “Herkes i¢in egitlik, miicadele igin birlik” “H - Haklarini korumak isteyen genglerdik
A -Ayni miicadeleyi veren
K - Korkmadan yasadigimiz diinya isteyen
L - Liyakati esas eyledik
A -Amaclari, idealleri olan
R - Ruhunu adalet ile besleyen”

7 “Genciz, glizeliz; biz bu sorunlari ¢bzeriz” “H - Hayatin i¢sellestirmis oldugu olgular
A -Agitlar yakar, can yakar
K - Kirilgan gruplarin sessiz ¢igliklari
L - Lazim degil duymayan kulaklara
A -Az biraz sabredin, hak savunuculari buradalar
R - Rengarenk bir diinya icin savagiyorlar’

Tablo 2: Haklar Projesi Savunuculuk Calistay1 Grup Gorevleri
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02.1. Kampanyaigin Planlama Anlayisi

Tablodan da géruldugu gibi galigtayda katilimcilar, “Haklar” akrostis temali siirleriyle Haklar
Projesi ile hak arama ve savunuculuk arasinda genglik katihmina dayali baglar kurmuslardir.
Haklar Projesi'ne dair aidiyet ve sahiplenme duygulari gugludir. Tablodaki cevaplar nitel igerik
analizlerine tabi tutuldugunda 6ne cikan kavramlar su sekilde siralanabilir: “politika
degisiklikleri icin etkili savunuculuk, katilim, kimseyi geride birakmama, biligsel ve psikososyal
guclendirme, riza, iktidar, direnig, arayig, 6zgurlik, hak arama, adalet, esitlik, birliktelik,
dayanigsma, kimlik, genclik, ayrimcilik yasagi, toplumsal barig, huzur ve giiven.” Burada elde
edilen bilgiler ve bulgular ilerleyen sayfalarda yol haritasi kavramlar haritasina kaynaklik
edecektir.

Kampanyaicin planlama anlayisi, Savunuculuk Calistayi'nda genclerin anlamli ve kapsayici
katilimi sonucunda elde ettigi bilgi ve bulgularla; kampanya tasarimi ve uygulama asamalari
arasindaki baglantilari gt¢lendirerek hedeflere ulagsmaya aracilik eder. Ayni zamanda proje
kapsaminda gelistirilecek kampanyaya en iyi sekilde nasil yansitilabilecegini géstermek igin
isaret metinlerdir. insan haklari temelli yaklagimla genglik katilimi ve genglik giiglendirmesini
saglayan bu yaklagimin, gelistirilecek kampanyanin tim sireglerine egemen olacagi géralur.
Kampanyanin bu yaklagimla uyumlu olarak planlama yapisinin iyi olusturulmasi ve projenin
hedefleriyle baginin kuvvetli olmasi saglanacaktir. Projenin hedefleri ile bagi disinulerek kisa
ve uzun vadeli olarak olusturulacak kampanya altinda yer alan gereklilikler, kampanyanin
gerceklestiriimesiicin etkin araglardir.

Kampanya iletisiminde hem teknik (sivil toplumun iletisim temelleri, hedef grubu belirleme,
hedef gruba gére séylem belirleme, kampanya tasarimi, iletisim stratejisinin temelleri, medya
ve mesaj arasindaki iligki, kampanya 6zeti hazirlama, yuklenici ile iligkileri ydnetme) hem de
uygulama (GZFT analizi, Eylil — Ekim — Kasim 2024'te yurUtilecek kampanya slrecinin
planlanmasi igin Mayis 2024'te yapilan Savunuculuk Calistayi) anlatimlarinin dahil edildigi bir
anlatim benimsenmistir. Kampanya iletisiminin baslangicinda belli bagl sorulara net ve kisa
cevaplar verilerek iletisimi gerceklestiren yuklenici ekiple sorular Uzerinde uzlagmaya
variimistir. Bu yanitlar, kampanyanin uygulama gergevesini belirlemigtir. Mesajlarin nasil
olusturulmasi gerektigine dair rehber gérevi gérmustir. Bunun yaninda bu yol haritasiyla, hem
yuklenici iletisim ve tasarim ekibi hem de bu ekibi yénlendirecek proje ekibi i¢in de rehber
niteliginde olacaktir.
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03.1. Kampanya Uygulama Cercevesi
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03.1.1. Hedef Gruplar

Kampanya hedef gruplari, sosyal dedisim i¢in savunuculuk ve politika etkileme dizeyleri ile
kampanya kapsaminda ulagiimasi gerekilen sayilara gére birincil, ikincil ve Ggtncul olmak
Uzere G¢ ana baslik altinda verilmistir.

Kampanyanin ana hedef grubu ve yararlanicisi kampanyanin birincil hedef grubu olan proje
illeri ve Turkiye geneli 18 — 25 yaslarindaki Universite 6grencisi genclerdir. Kampanya
kapsaminda hedef gruplar ve yararlanicilar beraber disinildiginde kampanyanin en az
10000 kisiye ulasmasi gerekmektedir.
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03.1.2. ilkeler, Degerler, Oncelikler

@ &3

Kampanya boyunca insan haklari temelli yaklagimla genclik katilimi ve genclik
guglendirmesine duyarli ilke ve degerler benimsenecek ve odaga alinacaktir. Ayni sekilde bu
ilke ve degerlerle uyumlu olarak kampanya yaklagiminda, Haklar Projesi'nin temel degerleri
olan evrensellik, esitlik ve ayrimcilik yapmama, katilim, kapsayicilik, seffaflik ve hesap
verilebilirlik ile insan haklarinin butinligld esas olacaktir. Kampanya uygulama cercevesi
kapsaminda Haklar Projesi'nin tematik ¢calisma alanlari dncelikli olacaktir.

® S
O
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[ ]
: Dijital Katilim
Savunuculuk
‘ [ ]
Q- Genclik
insan Haklari ‘ .
5 Kirilgan
I' Gruplar

Demokrasi
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Kampanya sdylemi, hedef gruplarin kampanyay! idrak etmeleri sadlayarak kampanyaya
katilimlarini tesvik edecektir. Kampanya s6yleminin temel mesajlari ve yaklasimlari ti¢ baslik
altindaincelenebilir:

Kampanyaya dair givenirlik saglanacaktir. Hedef gruplar nezdinde
kampanyanin sayginhigi artirilacaktir. Kampanya hakkinda alandaki bilgi, deneyim ve iradeyi
gOsterecek taktikler kullanilacaktir. Kampanya mesajlarinin tutarlihdini géstermek icin kanit
temelli politika ve bilgi birikimleriyle ilerlenecektir. Hedef gruplarin ilgisini ¢cekecek
kaynaklardan anekdotlar, vakalar, olgular, alinti ve istatistikler kullanilacaktir. Basit, anlasilir,
acik ve gen¢ dostu dil ve anlatim benimsenecektir.

Kampanyanin mesajlari ve amaglari ile hedef gruplar arasinda kurulacak
bagdin duygusudur. Kampanyanin amaglariyla, olumlu duygular iligkilendirilecektir. Duygularin
harekete geciren guciinden yararlanarak duygulara seslenen bir s6ylem kullanilacaktir. Bunu
glclendirmek igcin analoji ve metaforlar gelistirilecektir. Canli ve birden ¢ok duyguyu
uyandiracak kaliplar secilerek kampanya daha etkin hale getirilecektir. Bunu yaparken hedef
gruplarin, kullanilacak kelime ve kelime gruplarinin biligsel, duyusal ve duygusal anlamlarina
asina olmalarina dikkat edilecektir. Duygu baglari yaratilacaktir. Hedef gruplarin kampanyay!
sahiplenmeleri saglanacaktir.

Kampanya mesajinin mantigini ifade etmektir. Ortaya konan bilgi,
aciklama, kanit ve oOrneklerle kampanyaya katilimi harekete gecirecek mantik arasinda
tutarhlik olacaktir. Bu amacla ortak bir kavramlar haritasi kullanilacaktir; mantikli, tutarl ve
gercekei olunacaktir. Bilgi ve deneyimlere yer verilecektir. Sorular sorularak hedef gruplarin
kesfetmesi ve disiinmesi saglanacaktir. Paylasilan bilgilerin dayanak noktalari gosterilerek
kampanya mesajlarinin tutarhligi saglanacaktir.

Kampanya kapsaminda 10 farkli slogan, 5 farkli mesaj, 1 dakikalik kamu spotu, 5 canli yayin
ve 5 réportaj hazirlanacaktir. Kampanyanin “cagri” yapacagi mecralarda (6rnegin afig, duyuru
ve sosyal medya gonderileri) farkindalik yaratan nitelikler vurgulanarak hedef gruplari insan
haklari temelli yaklagimla genglik katilimi ve genglik guglendirmesine davet eden bir Uslup
benimsenecektir. Bilinglendirme ve giclendirme igin kullanilacak kamu spotu, canli yayin ve
réportaj gibi ana akim basin — medya ve iletisim mecralarinda ise daha ¢ok bilgi veren bir tGslup
kullanilacaktir.

Afig, duyuru ve sosyal medya génderileri tasariminda kampanya amaglarina yénelik sloganlar
ve ilgilimesajlar agagidaki semada verilmistir.
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Esit Hak Esit insan

Mesaj: "Biitlin insanlar 6zgir, onur ve haklar bakimindan esit dogarlar." IHEB md.1

N

Ben VARIM

Mesaj: "Haklarim icin Buradayim”

Farkinda insan, FARKiyla insan

Mesaj: "Beni Ben Yapan Farklarim, Farkimla Degerliyim”

[ | B_iRIikte(}O_K

SOZiumiiz Var

SES ver

Mesaj: "Degisim icin savunuculuk”

GORmezden Gelme

DUY, Degisime Kulak Ver

Esitlik icin ESiTle

Ayrimciliga DUR de

N A N D A
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03.1.6. Araclar/Kanallar

o

®

Kampanya dijital katilim arag, yéntem ve teknikleri kullanilarak yuratilecektir. Kampanya
suresince sosyal medya hesaplari aktif olacaktir. Hesaplar arasi erisim, etkilesim,
bahsetme, goéruntileme ve etiketler etkili bir sekilde kullanilacaktir. Kampanya
materyallerinin gérindrliga saglanacaktir. Hedef gruplarla etkilesim kanallari her zaman
aclk iletisime dayali olacaktir. Kampanyanin uygulamasinda ortaklar ve paydaslarin
kampanyaya dair bilinirlik, farkindalk, duyuru ve yayginlastirma ¢aligmalarinda aktif
gobrev, rol ve sorumluluklari olacaktir. Basin bildirileri, bultenler hazirlanmasi
ongorulmektedir. Kampanya materyalleri alandaki birliktelikleri ve igbirliklerini
kolaylastirmak amaciyla talep edilmesi durumunda ilgililere acgik erisim kaynak olarak
sunulacaktir.

®

& ®°
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Haklar Projesi Avrupa Birligi
tarafindan desteklenmektedir

llerlemeyi takip etmek ve olasi zorluklari gidermek icin devam eden
calismalar izlemek gerekir. Bu, kampanya diizeyinde oldugu kadar
faaliyet — proje dizeyinde de gereklidir. Bu amacla, bu bélimde
kampanya uygulama cergevesi geregince gostergeler belirlenerek
izleme faaliyetleri planlanacaktir. izleme, kampanya uygulamasini
odagdina alan ve insan haklari temelli yaklagimla genclik katilimi ve
genclik giclendirmesini amagclayan bir sirectir. izlemeye ek olarak,
kampanyanin etkileri de insan haklari temelli yaklasimla genclik
katilimi ve genclik glclendirmesi odagiyla degerlendirilmelidir.
Bunlarin yaninda, Haklar Projesi'nin hesap verebilirlik ilkesinin geregi
olarak yapilan degerlendirmeler 8nem arz edecektir.
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04.1. insan Haklari Temelli Yaklasimla Genclik Katilimi ve Genclik Giiclendirmesiisareti

Kampanya medya — iletisim hizmetlerinin istenilen dizeyde ve yetkinlikte sunulup
sunulmadiginin degerlendirmesini yapmak igin etkin bir izleme sistemi kurmak gerekir. izleme
sistemi icin kampanya kapsaminda gelistirilmis aracglardan biri, “insan Haklari Temelli
Yaklagimla Genglik Katimi ve Genglik Gliglendirmesi Isareti” olacaktir. Bu isaret araciigiyla
kampanya medya — iletisim hizmetleriyle tanimli faaliyetlerin islerligini kolay bir sekilde
izlemek, hizmetlerin yetkinligini dlgmek, gerekli gérilen hallerde degisiklikler talep etmek
mimkuin olmaktadir. Buna goére, 0 ila 2 arasinda bir dlgeklendirme sistemi kullanilarak
isaretlemeler yapilacaktir. Asagidaki tabloda puan sistemi ve gerekgelendirme metinleri
verilmistir.

PUAN ACIKLAMA

insan Haklari Temelli Yaklasimla Genglik Kampanya bilesenleri (hedef gruplar; ilkeler,

Katilimi ve Genglik Giglendirmesi degerler, 6ncelikler; amaclar, kavramlar;

Kampanyada Hedeflenmemistir. (PUAN 0) sdylemler; aracglar/kanallar) insan Haklari
Temelli Yaklasimla Genglik Katilimi ve Genglik
Giiclendirmesi isareti odagina gore taranmig
ancak tespit edilememistir.

insan Haklari Temelli Yaklagsimla Gencglik Kampanya icin insan Haklari Temelli Yaklagimla

Katilimi ve Genglik Gliglendirmesi Genglik Katilimi ve Genglik Guglendirmesi

Kampanyanin Onemli Bir Hedefidir. (PUAN 1) 6nemli bir hedeftir. Ancak kampanyanin
yuratilmesinin temel nedeni degildir.

insan Haklari Temelli Yaklasimla Genglik insan Haklari Temelli Yaklasimla Genglik

Katilimi ve Genglik Giglendirmesi Katilimi ve Genglik Glglendirmesi kampanyanin

Kampanyanin Temelidir. (PUAN 2) ana hedefidir ve Kampanya tasariminda ve
uygulamasinda beklenen sonuglarinin temeli bir
konumdadir.

Tablo 3: Kampanya izleme ve Degerlendirme Genel Araci

Yukarida yer alan izleme ve dederlendirme araci neticesinde “insan Haklari Temelli Yaklagimla
Genglik Katimi Ve Genclik Giglendirmesi Kampanyanin Temeli (PUAN 2)” olarak tespit
edilen kampanya medya — iletisim araglari, kampanya yiritmesinde etkin ve etkili olarak
sayllacaktir.
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04.2. insan Haklari Temelli Yaklasimla Genclik Katitimi ve Genclik Giiclendirmesine

DuyarliKampanya Uygulamasinda Proje Konsorsiyumunun Rolii

Proje Konsorsiyumu, Proje Ekibi ve Proje Yuritme Komitesi'nden olusmaktadir. Proje
Konsorsiyumu'nun ve medya iletisim hizmet satin alimina taraf olan ylklenici arasinda
kampanya uygulamasinda katilimci yénetime dayali iliskiler gelistirmesi ve sirdirmesi esas
olacaktir. Kampanya surecinde birlikte yonetim ve birlikte Gretime dayali katilimci yénetisim
anlayisi, kampanyanin her agsamasinda hesap verebilirligi, seffafligi, etkinlik ve etkililigi ilkesel
ve eylemsel olarak yerine getirmenin temellerini olusturmaktadir. Kampanya medya —
iletisimine konu olan taniml ihtiyag ve gerekliliklere sahip proje tanimlama ve mantiksal
cerceve yaklasiminda verilen sézleri ve taahhuUtleri yansitan ve bu taahhutleri yerine getiren
batunligu ve uygulama seklini saglamak icin izleme ve degerlendirmenin kapsamina girer.

Kampanyanin projenin etki, sonug ve faaliyetler diizeyinde olumlu ve etkili sonuglar vermesini
saglamada Proje Konsorsiyumu 6nemli roller Ustlenmektedir. Kampanyanin tanimlama —
planlama — uygulama sureclerinde hedef gruplarin farklilasan ihtiyag ve beklentilerine yénelik
somut ve 6lculebilir sonuglar ortaya ¢ikaracagina dair soru setleri olusturup degerlendirmelere
katkilar sunacaktir. Onerilen soru setleri agagida siralanmistir.

g Kampanya uygulamasinda yer alan faaliyet, tedbir ve gdstergeler ne kadar ayrintili,
hedef gruplar Gzerindeki etkileri nelerdir?

Kampanya uygulamasinda gelistirilen aracglar/kanallar ve mesaijlar insan haklari temelli
yaklagsimla genclik katilimi ve genglik glclendirmesine duyarli mi? Hedef gruplar
Uzerinde etkisi var mi?

g Hedef gruplara gére ayristiriimis mesajlar var mi, mesajlar hedef gruplarin dijital katihm
araclarini kullanma aliskanliklarina gére yayginlastiriliyor mu?

& Kampanya icerisinde genclerin katilm ve temsil dizeyleri nedir? Gengler dijital katilim
araclarinin olanaklarindan esit bir sekilde yararlanabiliyor mu?

g Esitlik hedefini saglamak ve esitsizlikleri/ayrimciliklari ortadan kaldirmak igin kampanya
tasariminda ve uygulamasinda 6zel tedbirler var mi1?

Onerilen sorular siirecte gelistiriliecek sorularla beraber, kampanyanin proje nezdinde
performansini sorgulamak ve olasi etkileri disiinmeyi saglayacaktir. Bu noktada, Proje
Konsorsiyumu Uyeleri insan haklari temelli yaklagsimla gencglik katilimi ve genclik
guclendirmesi dahil olmak Uzere kampanyanin etkinligi ve bunlarin medya - iletigsim
hizmetlerine katki ve uyumunu sorgulayabilecektir. Kampanyanin degerlendirilmesi stirecinde
ise, Proje Konsorsiyumu uyeleri kampanyanin uygulanmasini izlemek igin gelistirilen
mekanizmalara destek saglayarak kampanya surecindeki gézetim rollerini gelistirebilecektir.
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tarafindan desteklenmektedir

04.3.Dogrulama/GeriBildirim Araclari

Kampanya faaliyetinin; proje etki ve sonuglar dizeyinde performans géstergelerini 6lgmek igin
etki analiz ve élgekleri, proje mantiksal ¢cerceve yaklasiminda yer alan dogrulama/geri bildirim
araclarina goére yapilandirilacaktir. Bu kapsamda dogrulama/geri bildirim araclari asagidaki
tabloda verilmigtir.

KAMPANYA DOGRULAMA/GERI BILDIRIM ARACLARI

ARAC ACIKLAMA

Sosyal Medya Raporlari Kampanya boyunca sosyal medya hesaplarinin
begeni, etkilesim, kaydetme, paylasim gibi
degdisken dlgeklerine gbre kayitlari ve gérinum
sayilari

Proje Web Sitesi Raporlari Kampanya boyunca proje web sitesinin ana
sayfa goériinimleri ve etkilesim trafikleri

Basindan Haberler Kampanya boyunca kampanya hedefleri
dogrultusunda hedef gruplari ve yararlanicilari
harekete gecirmek icin medyanin olumlu ilgisini
cekme, kampanya sahiplenme iradesi yaratma

Proje Teknik Raporlari Kampanya faaliyeti uygulama dénemi geregince
3. YIl 2. ilerleme Raporu ile Teknik Final Raporu
ilgili aciklamalarla kampanya anlatimlarina yer
verme

Avrupa Birligi Tarkiye Delegasyonu (ABTD) Kampanya sonrasi degisim icin savunuculuk ve

lle lliskiler politika etkileme dizeyinde etkileri ABTD ile
paylasma, dnerileri alma, degerlendirmede &l¢ut
alma

Tablo 4: Kampanya Dogrulama/Geri Bildirim Araclan Etki Olcekleri
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EK-1/Savunuculuk Calistayi Katilimci Demografik Bilgileri

SEHIR DAGILIMI
Ankara 50
Diyarbakir 4
Hatay 1
Mersin 4
Samsun 4
Mardin 4
lzmir 4
Istanbul 4

W Ankara M Diyarbakir Hatay Mersin M Samsun M Mardin Wizmir M istanbul

CiNSIYET DAGILIMI

Cinsiyet Sayl
Kadin 58
Erkek

Non binary

13
4

M Kadin M Erkek Non binary
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EK-1/Savunuculuk Calistayi Katilimci Demografik Bilgileri

Dogum Yili Sayl Dogum Yili Dagiimi

1997 2
1998 1

1999 5

2000 9

2001 18

2002 13 !

2003 17 5

2004 9 !

2005 1 8an

=1997 =1998 <1999 2000 =2001 2002 =2003 =2004 = 2005

Universite Dagilimi
Ankara Haci Bayram Veli Universitesi 6 TOBB Ekonomi ve Teknoloji Universitesi  IESN 2
Ankara Universitesi 10 Saglik Bilimleri Universitesi  IEG_— 3
Ankara Yildirim beyazit Gniversitesi 2 Osmaniye Korkut Ata Universitesi Il 1
Antalya Bilim Universitesi 1 Ondokuz Mayis Universitesi  IEEEG_———
Atilim Universitesi 1 ODTU (ORTA DOGU TEKNIK UNIVERSITES|) I 2
Ba§kent Universitesi 1 Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi Il 1
Bilkent Universitesi 5 Mersin Universitesi IS 2
Cankaya Universitesi 4 Mersin Gag tniversitesi I 1
DIiCLE UNIVERSITESI 1 Mehmet Akif Ersoy Universitesi Il 1
Dokuz Eylul Universitesi 1 Marmara Universitesi il 1
Ege Universitesi 1 Mardin Artuklu Gniversitesi RGN 5
Gazi Universitesi 1 izmir Katip Gelebi Universitesi 1l 1
Giresun Universitesi 1 Izmir demokrasi iiniversitesi I 1
Hacettepe Universitesi 11 Istanbul Aydin Universitesi Il 1
Hatay Mustafa Kemal Universitesi 1 Istanbul ?mvers"es‘ — 2
istanbul Universitesi 5 Hatay Mustafa Kemal Universitesi Il 1
istanbul Aydln Universitesi 1 Hacettepe Universitesi I 1 1
izmir demokrasi tiniversitesi 1 G‘resubn“m?‘vers‘"es»i -1
izmir Katip Celebi Universitesi 1 G:;Uun;lvve:::; : 1
Mardin Artuklu tniversitesi 5 .

" — Dokuz Eylil Universitesi Il 1
Marmara Unlver5|tef| 1 DICLE ONIVERSITES] 1
Mehmet Akif Ersoy Universitesi 1 L

Cankaya Universitesi I 4
Mersin Gag iiniversitesi 1 Bilkent Universitesi I 5
Mersin Universitesi i} 2 Baskent Universies! NN {
Mimar Sinan Glzel Sanatlar Universitesi 1 Atiim Oniversitesi I |
ODTU (ORTA DOGU TEKNiK UNIVERSITESI) 2 Antalya Bili Oriversitesi [ 1
Ondokuz Mayls UniverSiteSi 4 Ankara Yildinm beyazit Giniversitesi I 2
Osmaniye Korkut Ata Universitesi 1 Ankara Universitesi G —— | (
Saglik Bilimleri Universitesi 3 Ankara Haci Bayram Veli Universitesi I
TOBB Ekonomi ve Teknoloji Universitesi 2 0 2 4 6 8 10 12
usayi
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EK-1/Savunuculuk Calistayi Katilimci Demografik Bilgileri

Bélim Sayi

Amerikan Kiltiri ve Edebiyat

Arapca mitercim terciimanlik

Bankacilik ve finans

Beslenme ve Diyetetik

Cografya

Dis Hekimligi

Ergoterapi

Felsefe

Fizyoterapi ve rehabilitasyon /Adalet

Fransizca Siyaset Bilimi ve Kamu Yénetimi

Gazetecilik

Grafik Tasarim

Halkla iligkiler

Hemsirelik

Hukuk

iktisat

ingiliz Dili ve Edebiyat

ingilizce Ogretmenligi

isletme

Matematik

Nufus ve Vatandaslik

Ozel Egiim 6gretmenligi

I_\NQ-._\_\_\Am_';.[;m_\_\.[;4;_\_\_\_\_\_\_\M;\_\_\_\N_\_\_\_\_\_\_\_\_\_\

Yiiksek lisans

Yonetim Biligim Sistemleri
Uluslararasi iligkiler

Tip

Tibbi Laboratuvar

Sehir ve Bolge Planlama

Siiryani Dili ve Edebiyati / Arkeoloji

Sosyoloji
Sosyal hizmet

Siyaset Bilimi ve Uluslararasi iliskiler
Siyaset Bilimi ve Kamu Yénetimi

Sinoloji
Resim

Psikolojik Danismanlik ve Rehberlik

Psikoloji

Politika ve Ekonomi
Ozel Egitim 6gretmenligi
Niifus ve Vatandaslik
Matematik

isletme

ingilizce Ogretmenligi
ingiliz Dili ve Edebiyati

.

- 2
e s
L

.

L

L

- 2
. s
. s
e s
.

.
. s
. s

T\ I (Y

Politika ve Ekonomi iktisat I 2
Psikoloji Hukuk [
Psikolojik Danismanlik ve Rehberlik Hemgirelik [ 1

Resim Halkla iligkiler [N 1

Sinoloji Grafik Tasarm [N 1

Siyaset Bilimi ve Kamu Yonetimi Gazetecilik [N 2
Siyaset Bilimi ve Uluslararasi lliskiler Fransizca Siyaset Bilimi ve Kamu Yonetimi [N 1

Sosyal hizmet Fizyoterapi ve rehabilitasyon /Adalet [ 1

Sosyo|0ji Felsefe [N 1

Siiryani Dili ve Edebiyati / Arkeoloji Ergoterapi NI 1

Sehir ve Bélge Planlama Dig Hekimligi NI 1

Tibbi Laboratuvar Cografya [N 1

Tip Beslenme ve Diyetetik [N 1
Uluslararas! lliskiler ?a"kac'"kvf finans [ 1

Yonetim Biigim Sistemleri Arapga miitercim terciimanik [N 1

Yiksek fisans Amerikan Kiiltiirii ve Edebiyati [N 1
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